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LA VIGENCIA DE LO LOCAL

<<La transformacid de l'economia i l'entorn urba de les regions
metropolitanes ha significat el pas de ciutats com a centres de
desenvolupament industrial manufacturer a grans regions
metropolitanes post-industrials. En contra de les profecies inicials sobre
la desaparicio del territori amb |'arribada de la globalitzacié, |'aspecte
local del desenvolupament ha guanyat importancia a mesura que
augmentaven les pressions de la globalitzacio en els ambits economic,
tecnologic i cultural>>

(Pareja-Eastaway i Pradel-Miquel, 2017, p. )
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OBJECTIUS

* Posar l'accent en el caracter estrategic de |'economia de la
creativitat, tant en allo que fa referencia a la necessaria
transversalitat local de les politiques, com pel que fa a I'encaix amb |a
resta de sectors d'activitat economica.

* Dur a terme el treball de camp imprescindible per tal de concretar els
subsectors d’activitat que son referent d’activitat i emprenedoria
individual i col-lectiva al Prat de Llobregat i que es consideren
manifestament d’atencid prioritaria, tot desvetllant i donant
presencia als ocults.

* Mapificar els actius i els ninxols d’'oportunitat d’economia creativa del
municipi.
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OBJECTIUS

* Definir els subsectors prioritaris en el model de ciutat de desenvolupament
de I'economia de la creativitat.

* Detectar les necessitats formatives dels agents de |'economia de la
creativitat i concretar un pla d’accions formatives a dur a terme, incloses
les competencies empresarials.

* Tenir en compte les iniciatives de creacio i consolidacio de nous publics,
especialment entre la poblacio jove.

. Fromoure la hibridacio i els projectes cooperatius amb altres sectors de
economia.



Figura 1. Sectors culturals i creatius. Definicio de KEA

SECTORS RELACIONATS

Electronica de consum,
Telecomunicacions,
Educacio, Turisme,

Software, efc.

INDUSTRIES
CREATIVES

Disseny, Arquitectura,
Publicitat

INDUSTRIES
CULTURALS

Ade Comunicacio,

Videojocs, Musica,

ARTS

Patrimoni, Arts visuals,
Arts Escéniques

Font: KEA (2006)
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CONSTRUCCIO DE LA VISIO ESTRATEGICA DEL PLA

EMPRESES PROFESSIONALS TGSS IAE EQUIP DE TREBALL PUNTS CRITICS
VIsSIO VIsIO
KREANTA ESTRATEGICA
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ALTRES PROJECTES
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