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INTRODUCCIO

Amb |'objectiu principal de quantificar els habits de consum i compra a la provincia de Barcelona, s’ha realitzat
el Barometre Habits de consum i compra.

'informe de resultats que a continuacid presenta MDK Investigacio de Mercats pretén respondre a les
necessitats de recerca de la Diputacio de Barcelona.

U'estudi s’ha portat a terme amb una enquesta estructurada a un total de 8.001 a compradors exclusius o de
responsabilitat compartida de la llar amb la finalitat de tenir mostra suficient d’aquest grup i extreure’n
resultats concloents. Com a novetat respecte |'anterior estudi (2017) s’han establert quotes per edat.

Els resultats de l'estudi s’han ponderat segons la distribucid de habitatges familiars (llars) per sistema
territorial' de la provincia de Barcelona i la seva distribucio por tipologia de la llar'.

Al municipi del Prat de Llobregat s’han realitzat un total de 400 entrevistes, 70 enquestes de I'estudi a nivell
global més una mostra extra de 330 enquestes.

A les pagines seglients es descriuen els principals resultats de |‘estudi (2019), aixi com les diferéncies rellevants
trobades respecte els diversos analisis d’altres variables d’interes (tipologia de llar, comarca, sistema
territorial®...), també es comparen els resultats més rellevants amb I’'estudi 2017.

Font ("): Habitatges familiars principals Cens INE 2011
Nota (2): Sistema Territorial de Comerg (STEC) — veure annex per més detall
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OBJECTIUS DE L'ESTUDI

L'objectiu general de I'estudi és I'analisi dels habits de consum i compra a la provincia de Barcelona.
Per tal de poder assolir 'objectiu global del projecte, s’ha portat a terme:

Una analisi profunda dels habits de compra de les llars de |la provincia de Barcelona, en aspectes relatius tan al
lloc i tipologia d’establiment on es realitza la compra, com a la freqliencia, en funcio de les diferents categories
de compra i consum.

En I'estudi ha analitzat diferenciadament les principals categories de compra i consum:

Alimentacio fresca (carn, peix, fruites, verdures,...)

Resta d’alimentacio (resta d’aliments tipus pasta, cereals, llegums, begudes,...)

Altres productes quotidians no alimentaris (drogueria, productes de neteja, higiene personal,...)
Equipament de la persona (roba, merceria, calcat, joieria,...)

Equipament de la llar (productes textils, confeccions per a la llar, mobles, parament de la llar,
electrodomestics,...)

nRWNPE

Aixi com l'analisi dels fluxos, comportaments i motivacions de les llars per realitzar compres fora del seu nucli
de residencia.
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METODOLOGIA (1)

Ambit: Municipi del Prat de Llobregat (Provincia de Barcelona).
Univers: Responsables exclusius o compartits de les compres de la llar, residents a I'ambit d’estudi.

Tipus d’entrevista: Telefonica CATI (telefonica assistida per ordinador).
Questionari: Dissenyat en base a |la proposta de la Diputacio de Barcelona.

Disseny i seleccié de la mostra: Seleccié aleatoria amb quotes aproporcional a nivell de municipi, comarca i
sistema territorial, i segons trams d’edat. Seleccid aleatoria de teléfons/llars entre tots els registrats a les BGT
(Bases Generals de Teléfons) de les operadores. Seleccié de les unitats ultimes (individus/llars) aleatoriament per
guotes segons tipologia de la llar a nivell de sistema territorial, en aquest cas pertany a AMB Sud.

Mostra i error mostral associat: 400 entrevistes (400 ponderades). El marge d'error global de les dades
obtingudes és de = 4,86% (per a un nivell de confianca del 95,5% i en la hipotesi més desfavorable: p=g= 50).

S’han realitzat un total de 400 entrevistes, 70 enquestes de |'estudi a nivell global més una mostra extra de 330
enquestes.

Tractament de la informacié: Consisténcia i codificacié de les respostes obertes i, posteriorment, les tabulacions
encreuades de les dades.

Ponderacio: Per l'analisi s'ha realitzat una ponderacid segons la distribucié de habitatges familiars (llars) per
sistema territorial' de la provincia de Barcelona i la seva distribucié per tipologia de la llar' en funcié de les
comarques (*).

Data de treball de camp: Del 8 de gener al 19 de febrer de 2019.

Nota (*): En primer lloc, els resultats s’han ponderat segons la distribucié de habitatges familiars de cada sistema territorial, i en segon lloc, segons la distribucié a nivell comarcal de la tipologia de la llar. Segons la hipotesi que
dins d’'una comarca, tots els seus sistemes territorials tenen la mateixa distribucio per tipologia de llar. S’ha realitzar completament en tots els sistemes territorials, excepte AMB Nord, AMB Sud i Riera de Caldes, doncs aquests
sistemes territorials tenen municipis que pertanyen a més d’una comarca.

Font ("): Habitatges familiars principals Cens INE 2011
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METODOLOGIA (11)

Detall de la variable de ponderacio:

Habitatges
familiars Parellasense Parellaamb
rincipals LI Pare/mare g, fill Un altre ti
p. p TOTAL . ar sols amb [ s qug [ .s gue n altre tipus
(univers) Cens unipersonal algun fill convisquin a conviuen ala de llar
INE 2011 Prat de lallar llar
Llobregat, el
Total 24.253 4.643 2.151 5.615 9.348 2.496
Enquestas Pare/mare Pargllasense Parella amb .
litzades Prat TOTAL Llar sols amb fills que fills que Un altre tipus
=e unipersonal | fill convisquin a conviuen ala de llar
de Llobregat, el algun fi la llar lar
Total 400 41 44 116 171 28
Enquestas Parellasense Parellaamb
. Pare/mare . . :
ponderacio (*) Llar fills que fills que  Un altre tipus
TOTAL . sols amb o .
Prat de unipersonal ey il convisquin a conviuen ala de llar
Llobregat, el Al Vet
Total 400 77 35 93 154 41

Nota (*): Per I'analisi s'ha realitzat una ponderacio segons la distribucio de habitatges familiars (llars) del municipi del Prat de Llobregat segons la seva distribucid per tipologia de la llar

Font ("): Habitatges familiars principals Cens INE 2011
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PERFIL DEL RESPONSABLE DE LES COMPRES A LA LLAR

1.1. Perfil del responsable de les compres a la llar

Entrevistat: Sexe, trams d’edat, nivell d’estudis i situacié laboral

Home

Dona 64,9%

De 16 a 34 anys
De 35 a 49 anys
De 50 a 64 anys

65 0 més anys

Responsable exclusiu

Responsabilitat compartida 56,20

Estudis Elementals 39,5%
Estudis Mitjans 40,2%
Estudis Superiors 19,8%
Altres estudis |0,0%
NS (0,0%
NC |0,4%

Treballa

Aturat/da

Mestressa de casa
Jubilat/da / Pensionista
Estudiant (no treballa)
NS

NC

48,1%

n: Total mostra= 400

Llar: Classe social (principal sustentador) i grandaria del municipi

Alta
Mitja Alta
Mitja 33,6%
Mitja Baixa 43,5%
Baixa
Sense Imputar | 0,7%
De 0 a 500 habitants | 0,0% -
De 501 a 2.000 habitants | 0,0%
De 2.001 a 10.000 habitants | 0,0%
De 10.001 a 20.000 habitants | 0,0%
De 20.001 a 50.000 habitants | 0,0%

De 50.001 a 100.000 habitants

Més de 100.000 habitants

[ 000%

0,0%

Preguntes. Sexe / Edat / Tipus de responsabilitat en les compres / Nivell d’estudis entrevistat / Situacié laboral entrevistat // Classe social del principal sustentador / Nombre d’habitants
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VALORACIONS DE L'OFERTA COMERCIAL DEL SEU MUNICIPI

2.1. Valoracio de l'oferta comercial del municipi

9-10

7-8

56 5050

0-+ G

Total llars 2019

7,38

Comarca

Ordenat per

Mitjana |vitjana
2019 2017

9-10
Baix Llobregat
Vallés Occidental

7-8
Garraf
Vallés Oriental
Osona
Bages

5-6 22,0%
0-4 0,0% Maresme
Total llars 2017

Bergueda

7,40

Alt Penedés

Satisfaccio Pare/mare |Parellasense| Parellaamb
oferta Llar sols amb fills que fills que Un altre tipus
ICIIGEIREIN unipersonal algun convisquin a | conviuen ala de llar Anoia
" municipi fill lallar llar

Mitjana (0-10)
Provincia de Barcelona 2019 7,15 7,33 7,24 7,18 6,97 7,21
Provincia de Barcelona 2017 7,24 7,58 7,22 7,30 6,97 7,27 Moianés
Prat de Llobregat. el 2019 7,38 7,29 7,48 7,59 7,28 7,39
Prat de Llobregat. el 2017 7,40 7,28 7,29 7,69 7,32 7,57
Baix Llobregat 2019 7,06 7,18 6,92 7,17 7,00 6,96
Baix Llobregat 2017 7,05 7,34 7,03 7,05 6,96 6,88
STEC AMB Sud 2019 7,23 7,29 7,19 7,28 7,22 7,08
STEC AMB Sud 2017 7,21 7,30 6,91 7,28 7,25 7,00

7,06 7,05
7,06 4 7,02
6,90 1 6,83
6,81 1 6,58
6,73 & 6,47
6,66 4 6,56
6,63 14 6,75
6,51 % 6,41
6,45 % 6,32

6,30 1 6,26
6

24§ 6,54

Nota (*): En color verd es marquen les diferencies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P1. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu municipi, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en mitjanes)

7,15

n: Total mostra= 400

Ordenat per
Sistema Territorial

Mitjana Mitjana
2019 2017
Barcelona 7,69 3 7,99
~ Sabadell 7,38 o 7,08
_AMB sud_ 723 ¢ 721 37 15
Granollers-Congost 707 o 674 =
Terrassa 7,04 @ 7,14 Pro:;lenc'a
AMB Nord 6,97 8 740 pBarcelona
AMB Valles 6,93 6,93
Garraf 690 4 6,83
Plana de Vic 6,80 4 6,46
Riera de Caldes 6,73 4 6,59
Baix Maresme 6,72 4 6,50
Calella 6,71 $ 6,73
Martorell 6,70 4 6,51
Pla de Bages 6,66 A 6,56
Mataré 6,65 ¥ 6,99
Alta Anoia 6,55 4 5,78
Tenes-Besods 6,55 ¥ 6,58
Vilafranca 6,55 + 637
Bergueda 6,51 4 641
Vall del Ges, Oris i... 6,49 ¥ 6,54
Baix Llobregat Nord 6,47 $ 6,65
Arenys 6,40 $ 6,67
Conca d'Odena-Piera 6,35 t* 630
Lluganés 6,33 ¥ 6,40
Montseny 6,32 4 6,23
Mediona-Anoia 6,25 4+ 6,21
Moianés ¥ 654




ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

VALORACIONS ESPECIFIQUES DE 'OFERTA COMERCIAL n: Total mostra= 400

2.2. Valoracions especifiques de l'oferta comercial

Prov. 2019 Prov. 2017 Mun. 2019 Mun. 2017 Com. 2019 Com. 2017 STEC 2019 STEC 2017

Provincia de | Provincia de Prat de Prat de Baix Baix AMB Sud AMB Sud
Barcelona Barcelona ||[Llobregat, el| Llobregat, el | Llobregat Llobregat

Mitjanes (0-10)

Els horaris comercials 7,91 7,81 8,02 7,83 7,96 7,89 7,96 7,89
|EIs preus 6,23 5,74 6,72 6,45 6,46 6,02 6,49 6,06
|La varietat de l'oferta comercial 6,97 7,17 7,17 6,99 6,82 6,98 7,00 7,13

La qualitat de l'oferta comercial 7,17 7,37 7,37 7,06 7,17 7,26 7,21 7,23

L'oferta en restaurants, cafeteries i bars 7,09 7,29 7,22 6,87 6,82 6,95 6,87 7,00

La varietat de l'oferta en oci (cinema, gimnas, ..) 5,64 572 6,06 6,40 5,38 5,50 5,81 5,92
|Ag|omeracions (en les zones comercials, cues a les botigues, ...) 6,48 6,81 7,31 6,91 6,92 7,03 6,63 6,95
|Disponibilitat d'aparcament en zones comercials 5,21 5,09 4,60 4,98 5,02 5,38 5,00 5,08
|Preu de l'aparcament en zones comercials 5,46 5,27 5,51 5,81 5,56 577 5,27 5,38
|La professionalitat dels comerciants 7,63 7,53 7,77 7,47 7,73 7,65 7,64 7,57

P3. | a nivell més especific, com valora? (Entrevistador: en el cas que alguna pregunta no puguin valorar anotar ns/nc codi 99, mai es llegira com a opcid) (resultats en mitjanes)
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VALORACIONS DE L'OFERTA COMERCIAL DEL SEU BARRI

2.3. Valoracio de I'oferta comercial del barri (Municipis > 20.000 habitants)

6,49

9-10
9-10 Ordenat per
Comarca Mitjana  Mitjana
2019 2017
Barceloneés 6,67 ¥ 7,27
7-8
7-8 Anoia 649 § 6,60
Bages 6,45 6,73
Osona 6,41 6,51
5-6 26,6%
5.6  23,9%
Baix Llobregat 6,34 6,21
0-4 0-4 - Vallés Occidental 6,34 5,93
No especifica No especifica 6,4%
icipis > . . icipis > . . ‘
Total llars 2019 (municipis > 20.000 hab.) Total llars 2017 (municipis > 20.000 hab.) Alt Penedas 6,33 6,65
6,74 6,63
Valles Oriental 6,19 6,06
Satisfaccio Pare/mare [Parellasense| Parellaamb
oferta Llar sols amb fills que fills que Un altre tipus
ICIIGEIREIN unipersonal algun convisquin a | conviuen ala de llar
Mitiana (0-10) barri fill lallar llar Maresme 6,10 6,35
Provincia de Barcelona 2019 6,49 6,84 6,18 6,43 6,37 6,47
Provincia de Barcelona 2017 6,74 7,14 6,59 6,91 6,32 6,88
Prat de Llobregat. el 2019 6,74 6,95 7,32 7,03 6,38 6,54
Prat de Llobregat. el 2017 6,63 713 6,71 6,79 6,23 6,67 Garraf 5,99 6,16
Baix Llobregat 2019 6,34 6,68 5,98 6,40 6,16 6,67
Baix Llobregat 2017 6,21 6,80 5,98 5,99 6,01 6,31
STEC AMB Sud 2019 6,60 6,95 6,49 6,60 6,38 6,90
STEC AMB Sud 2017 6,42 6,78 5,85 6,46 6,37 6,36

Nota (*): En color verd es marquen les diferencies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

n: Municipis > 20.000 habitants= 400

Sistema Territorial

Sabadell
Barcelona

Granollers-Congost

AMB Sud

Conca d'Odena-Piera

Pla de Bages
Plana de Vic
Vilafranca
AMB Nord
Mataré
Terrassa

AMB Valles
Baix Maresme
Garraf

Calella

Baix Llobregat Nord
Tenes-Besos
Martorell

Riera de Caldes

P2. Solament en el cas de municipis > 20.000 habitants. A nivell global com valora I'oferta comercial del seu barri, en una escala del 0 al 10, on 0 es la pitjor puntuacié i 10 la millor (resultats en mitjanes)

Ordenat per

Mitjana Mitjana

2019 2017

6,95 4 6,05

674 § 7,41

6,69 4 6,16

6,60 ¢ 642
222 26,49
645 & 6,73 Pprovincia
641 & 651 Bar::iona
6,33 @ 6,65

631 § 6,83

619 § 672

6,12 44 6,03

6,11 4 5,76

6,08 44 6,00

599 § 6,16

584 g 573
5,62 § 5,79
562 § 596
560 4 548
5,56 4+ 524
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HABITS DE COMPRA: FREQUENCIA DE COMPRA

3.1. Les fregiiencies de les compres segons les categories de producte

Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC
% Verticals Provinciade Prat de Baix AMB Sud Provincia de Prat de Baix AMB Sud Provincia de Prat de Baix AMB Sud
Barcelona Llobregat.el Llobregat Barcelona Llobregat.el Llobregat Barcelona Llobregat.el Llobregat
Mostra ponderada/ 8000 400 1192 1135 8000 400 1192 1135 8000 400 1192 1135
sense ponderar 8001 400 1170 842 8001 400 1170 842 8001 400 1170 842
FieriR Rt CoEe Alimentacié fresca (carn, peix, fruites, verdures...) Restad'alimentaci6 (restad'aliments tipus pasta, Altres producte§ quotiQian§ po alimentaris
cereals, llegums,...) (drogueria, neteja, higiene,...)
Practicament tots el dies 14,5% 17,3% 15,8% 16,5% 3,3% 3,5% 2,9% 2,7% 0,6% 0,2% 0,4% 0,4%
2-3vegades per setmana 44,0% 43,5% 46,3% 47,3% 15,1% 14,6% 16,1% 16,3% 4,3% 4,1% 5,4% 5,3%
1cop alasetmana 35,6% 35,7% 33,2% 31,1% 45,8% 44,6% 45,9% 44,6% 23,5% 32,1% 27,1% 25,4%
Cada 15 dies 4,2% 2,6% 3,4% 3,6% 21,2% 20,8% 20,4% 21,4% 28,1% 27,7% 28,9% 31,3%
1cop almes 1,3% 0,5% 0,8% 0,7% 13,3% 15,4% 13,3% 13,3% 39,2% 33,3% 34,8% 33,8%
1cop cada3-6 mesos 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,2% 0,2% 0,4% 0,5% 2,9% 0,6% 1,7% 2,2%
Amb menys freqliiéncia 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,0% 0,1% 0,0% 0,5% 0,0% 0,4% 0,3%
No compra 0,2% 0,0% 0,3% 0,3% 0,3% 0,0% 0,3% 0,2% 0,1% 0,2% 0,1% 0,0%
No llegir NS 0,2% 0,4% 0,2% 0,4% 0,3% 1,0% 0,6% 0,7% 0,6% 1,8% 1,3% 1,2%
No llegir NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,1% 0,2% 0,2% 0,0% 0,0% 0,2%
Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC
% Verticals Provincia de Prat de Baix AMB Sud Provincia de Prat de Baix AMB Sud
Barcelona Llobregat.el Llobregat Barcelona Llobregat.el Llobregat
Mostra ponderada/ 8000 400 1192 1135 8000 400 1192 1135
sense ponderar 8001 400 1170 842 8001 400 1170 842
ErerienEn e Seme Equipament de la pejrosi::ii(-rj))ba, merceria, calcat, Equipame;;rd;all;;llllljrr’(':roob(::;:f(;sart;‘erf!i,tff)nfeccions
Practicament tots el dies 0,3% 0,2% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0%
2-3vegades per setmana 0,1% 0,0% 0,1% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
1cop alasetmana 1,5% 0,6% 1,1% 1,2% 0,1% 0,4% 0,2% 0,2%
Cada 15 dies 3,8% 3,5% 3,5% 3,5% 0,7% 0,0% 0,1% 0,0%
1cop almes 25,5% 25,6% 27,4% 27,8% 4,0% 3,3% 4,1% 4,0%
1cop cada3-6 mesos 48,7% 49,2% 48,1% 47,2% 26,4% 28,0% 27,3% 26,5%
Amb menys freqiéncia 15,5% 14,8% 15,0% 16,2% 55,0% 56,7% 54,5% 55,8%
No compra 2,8% 2,2% 2,7% 2,3% 10,9% 7,8% 10,6% 10,6%
No llegir NS 1,5% 2,8% 2,1% 1,5% 2,4% 3,7% 2,9% 2,4%
No llegir NC 0,3% 1,1% 0,1% 0,2% 0,4% 0,2% 0,4% 0,4%

P4.1. Ens podria dir normalment amb quina freqtiéncia compra ... (resultats en percentatges — sumen 100%)
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HABITS DE COMPRA: LOCALITZACIO DE LES COMPRES

3.2. La localitzacié de les compres segons les categories de producte

Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC
% Verticals Provinciade Prat de Baix AMB Sud Provincia de Prat de Baix AMB Sud Provincia de Prat de Baix AMB Sud
’ Barcelona Llobregat.el Llobregat Barcelona Llobregat.el Llobregat Barcelona Llobregat.el Llobregat
Mostra ponderada/ 7987 400 1188 1132 7976 400 1188 1132 7988 399 1191 1135
sense ponderar 7982 400 1167 840 7970 400 1167 840 7977 399 1169 842

On compra...
(Multiresposta)

Alimentaci6 fresca (carn, peix, fruites, verdures,...)

Restad'alimentacio (restad'aliments tipus pasta,
cereals, llegums,...)

Altres productes quotidians no alimentaris
(drogueria, neteja, higiene,...)

Barri de residencia 77,4% 82,0% 76,4% 83,4% 70,4% 72,9% 71,0% 78,9% 70,6% 73,7% 71,4% 80,1%

Altres barris o zones del

municipi 25,1% 27,6% 31,3% 23,6% 23,6% 29,9% 28,4% 21,8% 23,2% 27,3% 26,2% 19,6%

Fora del municipi 13,4% 6,8% 15,9% 13,2% 14,8% 6,9% 14,2% 10,5% 14,5% 6,9% 14,2% 10,2%

Per internet 2,1% 0,7% 1,6% 1,5% 3,3% 4,0% 3,6% 3,5% 4,5% 3,4% 4,0% 4,4%

NS 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0.,2% 0.2% 0,0% 0,0%

NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC

% Verticals Provincia de Prat de Baix AMB Sud Provinciade Prat de Baix AMB Sud

’ Barcelona Llobregat.el Llobregat Barcelona Llobregat.el Llobregat

Mostra ponderada/ 7779 391 1159 1108 7128 369 1066 1014

sense ponderar 7738 393 1138 824 6968 372 1045 758

On compra...

Equipament de la persona (roba, merceria, calgat,

Equipament de lallar (productes textils, confeccions

(Multiresposta) joieria,...) per alallar, mobles, parament,...)
Barri de residencia 30,7% 32,1% 31,1% 38,0% 27,2% 37,1% 29,3% 37,3%
Altres barris o zones del

- 40,0% 24,6% 31,7% 35,1% 34,4% 25,6% 26,0% 27,8%
municipi
Fora del municipi 46,7% 63,2% 64,7% 57,0% 44,1% 54,1% 60,2% 51,8%
Per internet 16,9% 10,3% 14,6% 13,7% 15,3% 11,0% 12,7% 11,7%
NS 0,9% 0,2% 0,4% 0,4% 2,7% 0,7% 1,3% 1,5%
NC 0,2% 0,2% 0,2% 0,1% 0,8% 1,2% 0,8% 0,7%

P4.2. Ens podria dir normalment a on compra ...

(resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)




ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

COMPRA AL BARRI DE RESIDENCIA: TIPOLOGIA D’ESTABLIMENT

3.3. Tipologia d’establiment de compres al barri de residéncia per categoria (1)

Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC
% Verticals PrB::i:neclloanie Llozrra:gdaf. el Lloi?z(gat LAl S PIch;\r/icneﬁloanie Llozrritgdaetz. el LIoI:?I:g at SIS PrB(;\:i:ne(:I:)anie Llozrrfgda?. el L|OE?:§XQ at il
s a pendeieE JSEREe FEierey 6179 328 908 943 5615 292 843 894 5637 294 851 909
5594 333 849 700 4954 290 779 661 4908 296 783 673
A quin tipus d'establiment compra... | Alimentaci6 fresca (carn, peix, fruites, verdures,...) Resta d'alimentcaecrigélrse,s;lt:gdu':izi;lts tipus pasta, GLIES ?(;(r)::lj:;?is;:;)tt;?;?r;“sg?:nzlli?)entaris
Botiga de barri/eix comercial 58,5% 52,6% 57,1% 54,0% 24,1% 25,2% 24,6% 24,4% 34,8% 41,1% 39,2% 38,4%
Al mercat municipal 27,0% 50,5% 43,5% 49,2% 6,0% 9,3% 10,2% 10,7% 1,6% 1,2% 2,3% 2,3%
Al supermercat 62,3% 59,4% 62,5% 60,9% 85,5% 86,5% 84,9% 85,2% 76,6% 74,9% 71,8% 73, 7%
Al hipermercat 8,1% 6,5% 13,4% 11,8% 8,5% 6,0% 7,7% 7,7% 7,6% 6,0% 7,1% 7,5%
A centres comercials 5,5% 3,8% 9,8% 9,6% 3,2% 1,5% 5,0% 5,9% 4,5% 1,8% 6,1% 6,3%
Per internet 1,3% 0,0% 1,1% 0,7% 0,7% 0,8% 0,5% 0,5% 1,4% 0,6% 1,3% 1,1%
Pagés/productor 9,3% 26,2% 18,3% 13,9% 1,4% 3,2% 2,7% 1,9% 0,6% 0,0% 1,2% 0,9%
Mercat de venda no sedentaria 10,1% 8,8% 9,2% 5,5% 1,6% 1,8% 1,7% 1,3% 0,8% 0,3% 0,8% 0,4%
Gran Magatzem (Corte Inglés) 2,3% 1,6% 5,2% 4,6% 1,8% 0,3% 1,7% 1,5% 1,8% 0,8% 1,6% 2,1%
Altres (Especificar) 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
NS 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

P4.3. Quan compra a (recuperar opcié marcada a la P 4.2) Ens podria dir normalment a quin tipus d’establiment compra ... (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)



ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

COMPRA AL BARRI DE RESIDENCIA: TIPOLOGIA D’ESTABLIMENT

3.3. Tipologia d’establiment de compres al barri de residéncia per categoria (2)

Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC
% Verticals Pch;\:i:neilc)anie Llolkb)rraetgda?. el LIoI:?laxg at SIS P;;\r/i:neclganie Llozrraggdaf. el Lloi?:(gat AT
Mostra ponderada/sense ponderar 2387 126 361 421 1937 187 812 378

1996 126 326 311 1731 130 275 281

G R T Equipament de la pejr:izsi::,(.r.f))ba, merceria, calcat, |[Equipam e;;rdae |I:||||:,-r, (rzroobc::cs:fis;:aé;tz:t::f)lwfeccions
Botiga de barri/eix comercial 64,7% 89,8% 79,1% 72,1% 70,5% 92,4% 80,3% 80,2%
Al mercat municipal 1,6% 0,7% 2,1% 4,2% 0,8% 0,0% 0,5% 1,1%
Al supermercat 4,5% 1,5% 3,9% 2,8% 6,6% 6,4% 9,1% 5,7%
Al hipermercat 2,1% 0,0% 2,2% 2,2% 5,3% 1,2% 5,0% 3,9%
A centres comercials 29,3% 12,1% 20,3% 28,0% 19,3% 4,6% 17,2% 20,3%
Per internet 3,9% 1,4% 3,3% 2,8% 2,2% 0,6% 1,6% 1,2%
Pages/productor 0,6% 0,6% 0,4% 0,0% 0,3% 0,6% 0,0% 0,0%
Mercat de vendano sedentaria 8,7% 6,4% 12,6% 10,4% 2,1% 1,7% 1,8% 1,3%
Gran Magatzem (Corte Inglés) 7,9% 2,0% 4,6% 8,0% 10,6% 2,3% 5,4% 7,6%
Altres (Especificar) 4,4% 3,9% 1,3% 1,0% 1,7% 0,0% 1,2% 2,5%
NS 0,6% 0,0% 0,4% 0,3% 0,3% 0,0% 0,6% 0,3%
NC 0,5% 0,0% 0,7% 0,9% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0%

P4.3. Quan compra a (recuperar opcié marcada a la P 4.2) Ens podria dir normalment a quin tipus d’establiment compra ... (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)



ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

COMPRA A ALTRES BARRIS O ZONES DEL MUNICIPI: TIPOLOGIA D’ESTABLIMENT

3.4. Tipologia d’establiment de compres a altres barris o zones per categoria (1)

Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC
% Verticals PrB::i:neclloanie Llozrra:gdaf. el Lloi?z(gat LAl S PIch;\r/icneﬁloanie Llozrritgdaetz. el LIoI:?I:g at SIS PrB(;\:i:ne(:I:)anie Llozrrfgda?. el L|OE?:§XQ at il
D T ey Er e e 2005 110 371 267 1885 120 338 247 1852 109 312 223
2444 106 394 198 2291 123 365 186 2163 109 340 168
A quin tipus d'establiment compra... | Alimentaci6 fresca (carn, peix, fruites, verdures,...) Resta d'alimentcaecrigélrse,s;lt:gdu':izi;lts tipus pasta, GLIES ?(;(r)::lj:;?is;:;)tt;?;?r;“sg?:nzlli?)entaris
Botiga de barri/eix comercial 45,4% 36,6% 47,6% 48,5% 16,6% 12,2% 17,4% 15,8% 22,8% 15,3% 24.2% 22,4%
Al mercat municipal 29,0% 34,3% 35,5% 37,1% 5,9% 3,7% 6,1% 6,0% 1,9% 1,6% 2,0% 1,8%
Al supermercat 52,1% 54,5% 51,3% 45,3% 74,8% 79,3% 72,5% 66,0% 66,7% 67,1% 69,9% 63,6%
Al hipermercat 13,8% 14,7% 16,2% 18,9% 20,9% 23,4% 21,8% 26,5% 17,1% 27,3% 17,9% 21,3%
A centres comercials 9,0% 5,9% 13,5% 13,1% 9,4% 7,0% 12,7% 15,3% 12,5% 13,5% 16,7% 22,1%
Per internet 0,3% 0,0% 0,3% 0,0% 0,6% 0,8% 0,9% 0,5% 1,0% 0,8% 0,4% 0,0%
Pages/productor 10,2% 17,8% 16,0% 13,0% 2,3% 0,8% 4,3% 4,9% 0,6% 0,0% 1,5% 1,1%
Mercat de venda no sedentaria 9,2% 5,9% 6,8% 2,0% 2,3% 0,8% 3,6% 1,6% 0,8% 0,8% 1,0% 0,6%
Gran Magatzem (Corte Inglés) 2,5% 1,6% 4,6% 4,9% 3,8% 0,8% 3,2% 4,3% 2,8% 2,3% 3,0% 4,2%
Altres (Especificar) 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,2% 0,0%
NS 0,1% 0,0% 0,5% 0,5% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0%
NC 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

P4.3. Quan compra a (recuperar opcié marcada a la P 4.2) Ens podria dir normalment a quin tipus d’establiment compra ... (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)




ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

COMPRA A ALTRES BARRIS O ZONES DEL MUNICIPI: TIPOLOGIA D’ESTABLIMENT

3.4. Tipologia d’establiment de compres a altres barris o zones per categoria (2)

P4.3. Quan compra a

% Verticals

Mostra ponderada/sense ponderar

Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC
Provinciade Prat de Baix AMB Sud Provinciade Prat de Baix AMB Sud
Barcelona Llobregat.el Llobregat Barcelona Llobregat.el Llobregat
3111 96 367 389 2452 94 277 282
2386 101 340 292 1967 102 264 213

A quin tipus d'establiment compra...

Equipament de lapersona (roba, merceria, calgat,

Equipament de lallar (productes textils, confeccions

joieria,...) per alallar, mobles, parament,...)
Botiga de barri/eix comercial 53,2% 70,8% 56,8% 47,8% 45,5% 64,3% 52,8% 45,0%
Al mercat municipal 0,5% 0,0% 1,2% 1,8% 0,3% 0,8% 0,0% 0,0%
Al supermercat 2,3% 1,9% 3,7% 3,6% 3,4% 6,3% 4,0% 2,9%
Al hipermercat 3,6% 5,0% 4,0% 4,0% 6,6% 15,9% 10,0% 9,0%
A centres comercials 49,3% 29,3% 46,8% 55,3% 41,6% 23,9% 35,7% 43,0%
Per internet 7,4% 2,6% 3,2% 3,3% 3,3% 1,7% 2,2% 2,3%
Pagés/productor 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 0,9% 0,4% 0,0%
Mercat de vendano sedentaria 4,8% 9,1% 12,4% 9,1% 1,8% 2,6% 3, 7% 1,8%
Gran Magatzem (Corte Inglés) 16,0% 8,4% 12,7% 14,5% 22,6% 7,8% 16,4% 21,0%
Altres (Especificar) 0,0% 1,9% 0,0% 0,0% 5,1% 0,9% 3,4% 4,9%
NS 0,5% 0,0% 0,4% 0,7% 0,3% 0,0% 1,0% 0,7%
NC 0,6% 0,0% 1,6% 1,7% 0,4% 0,0% 1,4% 1,9%

(recuperar opcié marcada a la P 4.2) Ens podria dir normalment a quin tipus d’establiment compra ... (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)




ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

COMPRA A FORA DEL MUNICIPI: TIPOLOGIA D’ESTABLIMENT

3.5. Tipologia d’establiment de compres a fora del municipi per categoria (1)

Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC
% Verticals PrB::i:neclloanie Llozrra:gdaf. el Lloi?z(gat LAl S PIrB(;\r/icneﬁloanie Llozrritgdaetz. el LIoI:?I:g at SIS PrB(;\:i:ne(:I:)anie Llozrrfgda?. el L|OE?:§XQ at il
D T ey Er e e 1070 27 189 150 1181 28 168 119 1156 28 169 116
1686 30 209 113 1841 28 193 91 1880 28 198 89
A quin tipus d'establiment compra... | Alimentaci6 fresca (carn, peix, fruites, verdures,...) Resta d'alimentcaecrizaflrse,s;lt:gdu':izi;ts tipus pasta, GLIES ;()(;(r)::lj:;?isa?:;)tt;?;?r;“sg?:nzlli?)entaris
Botiga de barri/eix comercial 30,6% 32,5% 24,3% 23, 7% 10,1% 8,6% 7,2% 10,7% 13,5% 14,8% 13,6% 15,8%
Al mercat municipal 24.2% 33,8% 34,1% 38,8% 3,1% 6,1% 4,7% 3,3% 1,3% 3,3% 1,6% 3,4%
Al supermercat 44,8% 33,7% 33,7% 24,6% 65,6% 27,4% 55,9% 48,3% 58,3% 23,5% 49,1% 39,4%
Al hipermercat 20,6% 24.2% 22,0% 22,3% 30,0% 49,9% 39,5% 42,5% 29,1% 35, 7% 32,2% 35,9%
A centres comercials 18,0% 22,0% 21,2% 22,9% 19,0% 50,1% 25,7% 29,9% 23,5% 50,2% 31,3% 30,1%
Per internet 0,9% 0,0% 1,4% 1,8% 0,9% 0,0% 1,3% 0,9% 0,9% 0,0% 1,3% 0,9%
Pages/productor 8,2% 8,8% 9,5% 9,6% 1,8% 0,0% 1,7% 1,1% 1,0% 0,0% 1,7% 1,1%
Mercat de venda no sedentaria 8,1% 0,0% 6,2% 3,3% 2,4% 0,0% 4,1% 2,2% 1,4% 0,0% 1,5% 0,0%
Gran Magatzem (Corte Inglés) 6,5% 9,2% 10,7% 12,0% 5,5% 3,3% 6,4% 6,7% 5,2% 3,3% 7,2% 9,5%
Altres (Especificar) 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0%
NS 0,2% 0,0% 0,7% 0,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
NC 0,2% 0,0% 0,3% 0,0% 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0%

P4.3. Quan compra a (recuperar opcié marcada a la P 4.2) Ens podria dir normalment a quin tipus d’establiment compra ... (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)



ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

COMPRA A FORA DEL MUNICIPI: TIPOLOGIA D’ESTABLIMENT

3.5. Tipologia d’establiment de compres a fora del municipi per categoria (2)

P4.3. Quan compra a

Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC
Provinciade Prat de Baix Provincia de Prat de Baix
0 .
% Verticals Barcelona Llobregat.el Llobregat SIS Barcelona Llobregat.el Llobregat AT
Most derada/ d 3636 247 751 632 3147 199 642 525
ostraponderadalsense ponderar 4980 249 762 472 4034 207 658 394

A quin tipus d'establiment compra...

Equipament de lapersona (roba, merceria, calgat,

Equipament de lallar (productes textils, confeccions

joieria,...) per alallar, mobles, parament,...)
Botiga de barri/eix comercial 46,3% 26,2% 33,7% 34,8% 33,9% 21,4% 27,0% 27,9%
Al mercat municipal 0,6% 1,5% 0,4% 0,7% 0,1% 0,4% 0,1% 0,0%
Al supermercat 2,0% 1,1% 1,1% 0,5% 3,1% 2,6% 2,9% 2,3%
Al hipermercat 3,8% 4,0% 3,7% 2,1% 10,9% 10,1% 8,2% 7,9%
A centres comercials 56,7% 76,8% 67,0% 65,0% 48,6% 59,8% 54,3% 53,0%
Per internet 3,7% 2,0% 4,3% 3,8% 2,9% 2,6% 4,4% 3,5%
Pagés/productor 0,7% 0,0% 0,4% 0,0% 0,7% 1,7% 1,2% 1,0%
Mercat de vendano sedentaria 4,0% 2,3% 4,2% 4,2% 1,5% 1,3% 0,9% 0,3%
Gran Magatzem (Corte Inglés) 26,3% 32,8% 37,8% 40,0% 31,8% 43,8% 39,1% 40,3%
Altres (Especificar) 0,3% 0,0% 0,7% 0,4% 7,8% 4,6% 9,1% 8,6%
NS 0,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,7% 0,4% 0,8% 0,6%
NC 1,0% 0,0% 0,2% 0,2% 0,4% 0,0% 0,7% 0,9%

(recuperar opcié marcada a la P 4.2) Ens podria dir normalment a quin tipus d’establiment compra ... (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)




ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

COMPRA PER INTERNET: TIPOLOGIA D’ESTABLIMENT

3.6. Tipologia d’establiment de compres per internet per categoria (1)

Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC
% Verticals Provincia de Prat de Baix AMB Sud Provincia de Prat de Baix AMB Sud Provincia de Prat de Baix AMB Sud

Barcelona Llobregat.el Llobregat Barcelona Llobregat.el Llobregat Barcelona Llobregat.el Llobregat
Mostra ponderada/sense ponderar 165 3 19 17 264 16 42 40 359 13 48 50

129 2 23 12 221 15 41 30 283 14 48 38
A quin tipus d'establiment compra... | Alimentacié fresca (carn, peix, fruites, verdures,...) Resta d'alimentacio (restad'aliments tipus pasta, Altres producte§ quotiQian§ ho alimentaris
cereals, llegums,...) (drogueria, neteja, higiene,...)

Botiga de barri /eix comercial 11,1% 0,0% 15,7% 7,9% 7,7% 0,0% 6,3% 6,6% 6,6% 6,7% 6,8% 5,3%
Al supermercat 53,0% 67,4% 37,5% 42,3% 48,9% 66,2% 50,9% 42,0% 39,0% 54,3% 30,5% 26,5%
Al hipermercat 12,0% 32,6% 33,9% 49,8% 17,8% 31,3% 18,8% 28,4% 9,7% 26,2% 17,6% 24,4%
A centres comercials 9,3% 0,0% 0,0% 0,0% 7,3% 0,0% 1,6% 0,0% 6,0% 6,7% 10,9% 9,9%
Pages/productor 4,9% 0,0% 15,4% 7,9% 1,3% 0,0% 3,8% 0,0% 4,8% 0,0% 1,1% 0,0%
Mercat de venda no sedentaria 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Gran Magatzem (Corte Inglés) 4,8% 0,0% 0,0% 0,0% 7,2% 0,0% 11,0% 9,9% 6,5% 6,7% 6,9% 5,2%
Botigues especialitzades on-line 30,8% 0,0% 32,1% 16,2% 24.4% 37,3% 36,0% 36,7% 40,7% 32,2% 51,2% 47,1%
Altres (Especificar) 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,6% 0,0% 0,0% 0,0%
NS 1,3% 0,0% 0,0% 8,4% 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 2,1% 2,0%
NC 0,3% 0,0% 2,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 0,0% 0,0% 0,0%

P4.3. Quan compra a (recuperar opcié marcada a la P 4.2) Ens podria dir normalment a quin tipus d’establiment compra ... (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)




ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

COMPRA PER INTERNET: TIPOLOGIA D’ESTABLIMENT

3.6. Tipologia d’establiment de compres per internet per categoria (2)

Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC
% Verticals Provincia de Prat de Baix AMB Sud Provincia de Prat de Baix AMB Sud

Barcelona Llobregat.el Llobregat Barcelona Llobregat.el Llobregat
Mostra ponderada/sense ponderar 1317 40 169 152 1093 41 136 119

1123 39 177 114 927 38 138 90

GO (R TG e Equipament de la pejrosi::;’(lr.f))ba, merceria, calcat, |[Equipam eg;:j;a |I:||||:,-r, (rt)]roobdlzge;sa:aé;tzz,tff;feccions
Botiga de barri / eix comercial 12,2% 6,7% 2,4% 4,6% 7,5% 2,0% 3,4% 1,1%
Al supermercat 1,1% 0,0% 0,3% 0,0% 1,6% 0,0% 1,7% 0,0%
Al hipermercat 0,4% 0,0% 1,7% 0,9% 3,8% 0,0% 4,3% 4,3%
A centres comercials 14,4% 20,0% 17,9% 15,9% 8,5% 6,7% 6,7% 6,8%
Pages/productor 1,1% 6,5% 1,2% 0,9% 1,7% 2,0% 5,0% 4,6%
Mercat de venda no sedentaria 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 2,2% 0,4% 0,0%
Gran Magatzem (Corte Inglés) 10,8% 17,2% 13,6% 16,8% 13,4% 10,9% 13,7% 12,5%
Botigues especialitzades on-line 77,2% 76,4% 82,7% 79,0% 75,4% 86,1% 81,9% 78,5%
Altres (Especificar) 0,3% 7,9% 0,3% 0,0% 7,4% 5,9% 6,8% 9,3%
NS 2,6% 0,0% 0,3% 0,0% 4,6% 0,0% 1,8% 2,0%
NC 6,4% 2,2% 5,3% 8,1% 3,8% 5,9% 5,3% 7,4%

P4.3. Quan compra a (recuperar opcié marcada a la P 4.2) Ens podria dir normalment a quin tipus d’establiment compra ... (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)



ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

HABITS DE COMPRA: LOCALITZACIO DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI n: Compren alimentacid fresca= 27

n: Compren resta d’alimentacié= 28
n: Compren prod. quotidians no alimentaris= 28

3.7. La localitzacié de les compres fora del municipi: Productes quotidians

La localitzacio de les compres quotidianes fora del municipi és principalment Sant Boi de Llobregat, hi ha grans superficies i el radi de desplagament és
«proxim» al lloc de residéncia

% compra % compra o % compra o
0, . ., . . .
fora.d_el_ 6186 Alimentacio6 fresca fora,d_'el_ 6'9A’ Resta d'alimentacié fora,d_'el_ 6'9A’ Prod. quotidians no alimentaris
municipi municipi municipi

Barcelona 34,1%

58,1% Sant Boi de Llobregat 48,0%

Sant Boi de Llobregat

Hospitalet de Llobregat, I 32,1%

Hospitalet de Llobregat, I 37,0%
Hospitalet de Llobregat, I'

Sant Boi de Llobregat 20,8%
Cornella de Llobregat
Cornella de Llobregat
Cornella de Llobregat

Barcelona

Viladecans Barcelona

Viladecans

Castelldefels
Castelldefels
Sant Antoni de Vilamajor
Gava

Viladecans

Gava
Esplugues de Llobregat

Esparreguera

Esparreguera
Esparreguera parreg

Gava

Altres Municipis Castelldefels

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)



ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

HABITS DE COMPRA: LOCALITZACIO DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI

3.7. La localitzacié de les compres fora del municipi: Productes no quotidians

n: Compren equipament de la persona= 247
n: Compren equipament de la llar= 199

Barcelona concentra les compres fora del municipi de I'equipament de la persona, pel fet de la combinacié de «compra-oci-lleure», aixi com de 'equipament

de la llar

% compra
fora del
municipi

63,2%

Hospitalet de Llobregat, I'

Cornella de Llobregat

Sant Boi de Llobregat

Castelldefels

Equipament de la persona

Barcelona

Viladecans

Gava

Badalona | 0,4%

Rubi | 0,4%

Sant Celoni | 0,4%

Santa Coloma de Gramenet | 0,4%

Barbera del Valles | 0,3%

Terrassa | 0,3%

Altres Municipis

0,3%

% compra
fora del
municipi

55,8%

54,1%

Barcelona

Hospitalet de Llobregat, I

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)

Sant Boi de Llobregat
Cornella de Llobregat
Gava

Viladecans

Castelloli

Badalona

Sabadell
Castelldefels
Casserres

Vic

Sant Celoni

Barbera del Vallés

Altres Municipis

Equipament de la llar

46,5%

| 0,9%

| 0,9%
| 0.5%
0,5%
0,5%
0,4%
0,4%
0,4%

0,5%

No ho sap ] 1,8%



ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

HABITS DE COMPRA: LOCALITZACIO DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI

3.7. index d’atraccié i pérdues per categories segons comarca

Base Compra ALIMENTACIO ;/‘;(::::Jr Base Compra RESTA i(:::; ::SSDCJ(';:&‘LL;TRIE;ANS \o Z’e(::::; Base Compra EQUIPAMENT i‘:::; Base Compra EQUIPAMENT ;/‘;(:::L
FRESCA Guanyats) D'ALIMENTACIO {IEEIS N ALIMENTARIS Guanyats) DELA PERSONA Guanyats) DELALLAR Guanyats)
Alt Penedés CVeYA /3 Alt Penedes P Alt Penedes CEI Y8 Alt Penedes v A5 Alt Penedes 69,57%
Anoia (IEFEEY/S Anoia iyl V78 Anoia 103,59% F:UlIE] 52,15% R:QlIE! 68,53%
Bages (A P72 Bages (A b2 Bages CLER P2 Bages YAV Bages 89,11%
Baix Llobregat (PICVZ Baix Llobregat (OERCTZ Baix Llobregat (0S8 Baix Llobregat 1368758 Baix Llobregat 73,90%
Barcelones CLieky /0 Barceloneés CL Y5 Barceloneés Cy Y75 Barceloneés 1B 78 Barcelones 120,03%
Bergueda (OEFY VS Bergueda (OENCTPZS Bergueda ([1EFE VS Bergueda syl /4 Bergueda 97,87%
Garraf CLEH A8 Garraf Cy A3 Garraf C YA Garraf e Garraf 74,01%
Maresme CEFVEV S Maresme (0[5 £V Maresme CEFSYAZ5 Maresme VALY Maresme 70,12%
Moianeés CEFEEYA | Moianeés NS Moianeés N EEZ Moianes WOIFZ8 Moianés 0,00%
Osona 101,90% QgoIL)4F! MRV Osona CERILYZ8 Osona 89,34% [ {LiF 85,39%

Valles Occidental

Vallés Oriental

El valor 100% indica que la comarca no presenta ni guanys ni pérdues en I'index d’atraccié, mentre els valors superiors a 100% indiquen guanys i els inferiors pérdues

Nota: Més informacio del detall d’atraccio i fugues a I'annex de taules

97,74%

100,55%

Vallés Occidental

Valles Oriental

102,83%

101,66%

Valles Occidental

Vallés Oriental

101,22%

99,44%

Valles Occidental

Vallés Oriental

75,27%

72,16%

Vallés Occidental

Vallés Oriental

95,45%

60,68%




ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

HABITS DE COMPRA: LOCALITZACIO DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI

3.7. index d’atraccié i pérdues per categories segons sistema territorial

% (Total - % (Total -

VAR = S8 Base Compra ALTRES % (Total -
GG NEEE PRODUCTES QUOTIDIANS NO PG G [FESES

% (Total -
Perduts +

Base Compra EQUIPAMENT
DELALLAR

Base Compra EQUIPAMENT
DE LA PERSONA

Base Compra ALIMENTACIO
FRESCA

Base Compra RESTA

D'ALIMENTACIO Perduts +

Perduts +

Guanyats) (cIELEIS N ALIMENTARIS Guanyats) Guanyats) Guanyats)
Alta Anoia 7302288 Alta Anoia CHCyAZS Alta Anoia A3 [FZ8 Alta Anoia vy b5 Alta Anoia 50,00%
AMB Nord (L2257 AMB Nord c P58 AMB Nord CIE P88 AMB Nord Gy vy 5 AMB Nord 135,73%
AMB Sud 0 p3:1:5788 AMB Sud (P78 AMB Sud (¥ 2175 AMB Sud 7R3 P59 AMB Sud 101,02%
AMB Valles OEF:{175 AMB Valles {OEFYOFZ5 AMB Valles Oy A58 AMB Valles eV S| AMB Valles 71,57%
Arenys (I RIOPZ8 Arenys L p P Arenys (P28 Arenys (NP Arenys 26,92%
Baix Llobregat Nord :13E% 879 Baix Llobregat Nord C19 V758 Baix Llobregat Nord cEEC1798 Baix Llobregat Nord vc1:10798 Baix Llobregat Nord 20,67%
Baix Maresme cY A Y8 Baix Maresme PRV Baix Maresme VA Baix Maresme ECY A7 Baix Maresme 17,16%
Barcelona =Ly Barcelona CEFEY:YZ9 Barcelona Cy v 75 Barcelona (N E78 Barcelona 114,41%
Bergueda (1 Efv 375 Bergueda ([ E V78 Bergueda (EFEV/S Bergueda eI yAZ3 | Bergueda 97,87%
Calella 7758 Calella 3P I379 Calella (OEEAZ Calella 64,75% [e:IEIE! 63,11%
Concad'Odena-Piera (MR EVA Concad'Odena-Piera (N :¥478 Concad'Odena-Piera (MEEYA Concad'Odena-Piera {9:14 | Concad'Odena-Piera 83,65%
Garraf cLHy A7 Garraf Cy N9 Garraf Cy v L3 Garraf v 0P Garraf 74,01%
Granollers-Congost 1V Granollers-Congost N7 Granollers-Congost (072378 Granollers-Congost POV Granollers-Congost 82,11%
Lluganes 90,00% QIRITET T CEIEVA Lluganes CEILYZY Lluganes 40,00% ERITIETT-13 22,22%
Martorell cLFEL P48 Martorell 0 SyAVZ8 Martorell kL7 Martorell cXVEEYA Martorell 58,02%
Mataro (V78 Mataro MR IPZ8 Mataro NPV E7S Mataro Y AZS Mataro 123,32%
Mediona-Anoia 7012288 Mediona-Anoia VA5 Mediona-Anoia vy LY 5 Mediona-Anoia e N789 Mediona-Anoia 27,78%
Moianes CEERAN Moianes RS Moianes RS Moianes 38 Moianes 14,29%
Montseny CLH 28 Montseny cERINPZ8S Montseny cEREPZ8S Montseny Y21 V28 Montseny 33,33%
Plade Bages ([ 75875 Pla de Bages cLHZ98 Plade Bages cEIvASZ5 Plade Bages (EFCH L7 Pla de Bages 88,61%
Planade Vic 1 EY78 Plana de Vic A P78 Plana de Vic (0328 Planade Vic 05371723 Plana de Vic 97,18%
Rierade Caldes Y5 Rierade Caldes CpJ0F88 Rierade Caldes CLWi B8 Riera de Caldes A kLS Rierade Caldes 31,18%
Sabadell cFye P25 Sabadell oy eb788 Sabadell ([ BTV 728 Sabadell 121,20% ELELEEE 158,54%
Tenes-Besos cNICEYSY Tenes-Besos CIFEERZS Tenes-Besos CEWAES Tenes-Besos cY Y45 Tenes-Besos 46,21%
Terrassa c LY P45 Terrassa CLH Y3 Terrassa CYAEEY A Terrassa PV SN Terrassa 73,75%

Vall del Ges, Orisi Bisaura cy A8 Vall del Ges, Orisi Bisaura [ ElfE Vall del Ges, Orisi Bisaura LEFEYAA T Vall del Ges, Orisi Bisaura vy kY5 Vall del Ges, Orisi Bisaura 44,44%
Vilafranca BB EZ Vilafranca NP L7 Vilafranca N EEZH Vilafranca ypieP X5 Vilafranca 91,25%

El valor 100% indica que la comarca no presenta ni guanys ni pérdues en I'index d’atraccié, mentre els valors superiors a 100% indiquen guanys i els inferiors pérdues

Nota: Més informacio del detall d’atraccio i fugues a I'annex de taules



ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

HABITS DE COMPRA: MOTIUS DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI

3.8. Motius per realitzar les compres fora del municipi segons categories (1)

Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC
% Verticals Provincia de Prat de Baix AMB Sud Provincia de Prat de Baix AMB Sud Provincia de Prat de Baix AMB Sud

Barcelona Llobregat.el Llobregat Barcelona Llobregat.el Llobregat Barcelona Llobregat.el Llobregat
e e e e SENSE JeTEErET 1070 27 189 150 1181 28 168 119 1156 28 169 116

1686 30 209 113 1841 28 193 91 1880 28 198 89

Motius per realitzar les compres foradel . - . . Resta d'alimentacio (restad'aliments tipus pasta, Altres productes quotidians no alimentaris
municipi (Multiresposta) Alimentaci6 fresca (carn, peix, fruites, verdures,..) cereals, llegums,...) (drogueria, neteja, higiene,...)
Quantitat/ Oferta de botigues 20,1% 12,5% 13,9% 15,6% 18,5% 6,5% 14,5% 11,0% 17,8% 13,9% 11,6% 5,7%
Varietat de productes 24,3% 21,7% 23,8% 24,1% 27,9% 35,5% 22,8% 18,5% 26,9% 21,0% 20,7% 11,8%
Qualitat dels productes 16,3% 12,9% 17,5% 25,8% 8,6% 9,4% 8,0% 7,5% 7,4% 3,3% 7,4% 57%
Preus (més economics) 19,9% 15,1% 22,5% 27,8% 24,3% 20,9% 19,0% 16,6% 23,9% 24.2% 18,5% 17,3%
Ofertes/ promocions/rebaixes 6,6% 6,2% 4,7% 5,6% 8,4% 6,2% 8,9% 7,0% 12,7% 5,8% 11,3% 8,8%
Proximitat (alallar, alafeina, ...) 30,6% 35,4% 27,8% 31,0% 28,3% 15,9% 23,8% 24,9% 28,3% 12,3% 24, 7% 27,6%
Comoditat / Costum / Li agrada 19,1% 18,4% 21,9% 23,4% 23,3% 21,7% 27,3% 30,3% 22,5% 9,1% 28,5% 31,3%
Per les grans superficies / centre comercial 14,9% 17,9% 15,8% 18,1% 20,4% 29,8% 25,5% 26,3% 18,1% 43,2% 22,0% 24,8%
Pel mercat 10,7% 12,5% 17,3% 17,3% 2,3% 0,0% 3,1% 2,2% 0,9% 0,0% 1,1% 1,1%
Aparcament 4,8% 0,0% 7,4% 6,2% 8,2% 8,2% 13,2% 15,3% 7,2% 3,3% 10,3% 12,0%
Botiga concreta o producte concret 12,4% 6,2% 16,8% 15,6% 10,6% 9,4% 18,7% 18,7% 10,8% 14,8% 17,2% 18,4%
Altres 3,7% 11,6% 3,8% 2,5% 2,9% 8,6% 5,0% 4,7% 2,1% 3,3% 3,3% 2,3%
Ns/ Nc 0,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,6% 0,0% 0,5% 0,0% 1,1% 1,1%

P4.2.2. | per quin motiu va a... (recuperar municipi mencionat a la P4.2.1)? (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)




ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

HABITS DE COMPRA: MOTIUS DE COMPRES A FORA DEL MUNICIPI

3.8. Motius per realitzar les compres fora del municipi segons categories (2)

Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC
% Verticals Provincia de Prat de Baix AMB Sud Provincia de Prat de Baix AMB Sud
0 Barcelona Llobregat.el Llobregat Y Barcelona Llobregat.el Llobregat .
Most d da/ d 3636 247 751 632 3147 199 642 525
ostraponderadalsense ponderar 4980 249 762 472 4034 207 658 304

Motius per realitzar les compres foradel

Equipament de lapersona (roba, merceria, calgat,

Equipament de lallar (productes téxtils, confeccions

municipi (Multiresposta) joieria,...) per alallar, mobles, parament,...)

Quantitat/ Oferta de botigues 39,7% 30,3% 36,9% 38,1% 30,3% 18,9% 28,8% 30,3%
Varietat de productes 40,6% 48,6% 41,5% 40,4% 38,6% 40,1% 39,6% 39,2%
Qualitat dels productes 7,6% 8,7% 7,9% 7,4% 8,6% 10,3% 8,2% 9,2%
Preus (més economics) 15,1% 15,8% 14,3% 13,8% 20,6% 17,1% 23, 7% 24,8%
Ofertes/ promocions/rebaixes 13,6% 11,5% 10,3% 11,7% 11,3% 12,9% 11,9% 12,8%
Proximitat (alallar, alafeina, ...) 15,3% 10,3% 14,5% 14,9% 16,0% 9,7% 13,4% 13,2%
Comoditat / Costum / Li agrada 18,1% 17,8% 18,4% 20,9% 13,0% 17,8% 14,1% 15,7%
Per les grans superficies / centre comercial 20,7% 31,2% 25,8% 27,5% 20,2% 25,6% 24,0% 25,1%
Pel mercat 0,4% 0,8% 0,3% 0,4% 0,3% 0,4% 0,4% 0,5%
Aparcament 4,1% 3,2% 5,3% 5,6% 4,8% 3,4% 4,5% 5,0%
Botiga concreta o producte concret 8,9% 9,0% 9,1% 9,7% 16,2% 19,5% 17,2% 18,4%
Altres 5,8% 3,8% 5,6% 4,4% 4,3% 2,7% 5,5% 5,4%
Ns/ Nc 0,2% 0,0% 0,3% 0,2% 0,4% 0,0% 0,7% 0,4%

P4.2.2. | per quin motiu va a... (recuperar municipi mencionat a la P4.2.1)? (resultats en percentatges de casos — sumen més del 100%)




ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

HABITS DE COMPRA: DIES | HORARI DE COMPRA

3.9. Quotidia (alimentacio fresca, resta d’aliments i altres productes quotidians) (1)

Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC
% Verticals Provinciade Prat de Baix AMB Sud |9 verticals Provinciade Prat de Baix AMB Sud

Barcelona Llobregat.el Llobregat Barcelona Llobregat.el Llobregat
Mostra ponderada/sense 7998 400 1192 1135 Mostra ponderada/sense 7998 400 1192 1135
ponderar 7997 400 1170 842 ponderar 7997 400 1170 842
Dia habitual de compra Horari habitual de compra
De dilluns a dijous 39,7% 27,4% 37,4% 38,5% Al mati (abans de les 13h) 43,3% 53,7% 50,8% 50,2%
Divendres 13,9% 14,2% 17,1% 17,1% Entre la 13h i les 15h 6,8% 4,0% 6,5% 7,2%
Dissabte 17,5% 20,4% 14,4% 14,3% Entre la15h iles 17h 6,1% 3,8% 5,4% 5,2%
Diumenge 0,6% 0,4% 0,3% 0,2% A partir de les 17h 27,9% 24,0% 23,6% 22,8%
No hi hadia fixa/ Indiferent 28,1% 37,6% 30,8% 29,7% No té horari fixe / Quan pot 15,6% 14,5% 13,7% 14,5%
NS 0,2% 0,0% 0,0% 0,1% NS 0,2% 0,0% 0,0% 0,0%
NC 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% NC 0,1% 0,0% 0,0% 0,1%

P4.4.1. Quin dia acostuma a comprar els productes... (resultats en percentatges)
P4.4.2. Horari en el que sol fer la compra... (resultats en percentatges)
P4.4.3. El motiu de per que no sol comprar aquests productes entre les 13h i les 17h es perque els comergos, botigues... estan tancats? (resultats en percentatges) Canvi respecte estudi 2017 (oberta espontania)

P4.4.3.1. (Si diu que els comercos estan tancats) | aniria si estiguessin oberts?(resultats en percentatges)



ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

HABITS DE COMPRA: DIES | HORARI DE COMPRA

3.9. Quotidia (alimentacio fresca, resta d’aliments i altres productes quotidians) (2)

P4.4.1. Quin dia acostuma a comprar els productes... (resultats en percentatges)
P4.4.2. Horari en el que sol fer la compra... (resultats en percentatges)
P4.4.3. El motiu de per que no sol comprar aquests productes entre les 13h i les 17h es perque els comergos, botigues... estan tancats? (resultats en percentatges) Canvi respecte estudi 2017 (oberta espontania)

P4.4.3.1. (Si diu que els comercos estan tancats) | aniria si estiguessin oberts?(resultats en percentatges)

Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC
% Verticals Provincia de Prat de Baix B s o verticals Provinciade Prat de Baix AMB Sud
0 Barcelona Llobregat.el Llobregat ° Barcelona Llobregat.el Llobregat
Mostranonderada/sense sonderar 5695 311 886 827 Mostra ponderada/ 810 44 109 99
P P 5800 309 869 610  |sense ponderar 952 43 109 75
Motiu no sol comprar entre les 13h i 17h: | aniriasi els comergos
Els comercgos, botigues,... estan tancats estiguessin oberts?
Si 14,2% 14,1% 12,4% 12,0% Si 59,6% 51,9% 51,1% 49,2%
No 85,8% 85,9% 87,6% 88,0% No 35,9% 40,1% 47,4% 49,5%
Ns 4,5% 8,0% 1,6% 1,3%




ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

HABITS DE COMPRA: DIES | HORARI DE COMPRA

3.10. No quotidia (equipament de la personai de la llar) (1)

Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC
% Verticals Provinciade Prat de Baix AMB Sud |9 verticals Provinciade Prat de Baix AMB Sud

Barcelona Llobregat.el Llobregat Barcelona Llobregat.el Llobregat
Mostra ponderada/sense 7851 392 1168 1113 Mostra ponderada/sense 7851 392 1168 1113
ponderar 7783 394 1148 827 ponderar 7783 394 1148 827
Dia habitual de compra Horari habitual de compra
De dilluns a dijous 23,3% 18,1% 21,7% 23,2% Al mati (abans de les 13h) 30,5% 33,3% 37,2% 36,8%
Divendres 6,5% 4,5% 7,5% 7,6% Entre la 13h i les 15h 3,8% 2,8% 3,9% 4,5%
Dissabte 37,6% 39,3% 38,1% 36,5% Entre la 15h i les 17h 6,5% 4,4% 6,8% 6,4%
Diumenge 0,5% 0,6% 0,5% 0,4% A partir de les 17h 35,2% 33,1% 31,1% 30,7%
No hi hadia fixa/ Indiferent 31,7% 36,9% 31,4% 31,6% No té horari fixe / Quan pot 23,6% 26,1% 20,3% 20,8%
NS 0,3% 0,4% 0,4% 0,3% NS 0,2% 0,0% 0,3% 0,3%
NC 0,1% 0,2% 0,3% 0,4% NC 0,2% 0,2% 0,4% 0,5%

P4.4.1. Quin dia acostuma a comprar els productes... (resultats en percentatges)

P4.4.2. Horari en el que sol fer la compra... (resultats en percentatges)

P4.4.3. El motiu de per que no sol comprar aquests productes entre les 13h i les 17h es perque els comergos, botigues... estan tancats? (resultats en percentatges) Canvi respecte estudi 2017 (oberta espontania)
P4.4.3.1. (Si diu que els comercos estan tancats) | aniria si estiguessin oberts?(resultats en percentatges)

Nota (*): S’han exclos les respostes d’aquells responsables de compres que no realitzen compres d’equipament de la persona ni de la llar



ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

HABITS DE COMPRA: DIES | HORARI DE COMPRA

3.10. No quotidia (equipament de la personai de la llar) (2)

P4.4.1. Quin dia acostuma a comprar els productes... (resultats en percentatges)
P4.4.2. Horari en el que sol fer la compra... (resultats en percentatges)
P4.4.3. El motiu de per que no sol comprar aquests productes entre les 13h i les 17h es perque els comergos, botigues... estan tancats? (resultats en percentatges) Canvi respecte estudi 2017 (oberta espontania)

P4.4.3.1. (Si diu que els comercos estan tancats) | aniria si estiguessin oberts?(resultats en percentatges)

Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC
% Verticals Provincia de Prat de Baix B s o verticals Provinciade Prat de Baix AMB Sud
0 Barcelona Llobregat.el Llobregat ° Barcelona Llobregat.el Llobregat
Mostranonderada/sense sonderar 5159 261 798 751 Mostra ponderada/ 743 25 74 63
P P 5196 263 782 556  |sense ponderar 804 25 77 46
Motiu no sol comprar entre les 13h i 17h: | aniriasi els comergos
Els comercgos, botigues,... estan tancats estiguessin oberts?
Si 14,4% 9,6% 9,3% 8,4% Si 65,2% 54,4% 55,2% 62,5%
No 85,6% 90,4% 90,7% 91,6% No 30,1% 42,3% 33,2% 27,0%
Ns 4,7% 3,2% 11,6% 10,5%

Nota (*): S’han exclos les respostes d’aquells responsables de compres que no realitzen compres d’equipament de la persona ni de la llar




ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

HABITS DE COMPRA: DESPESA MENSUAL D’ALIMENTACIO | PRODUCTES HABITUALS

3.11. Despesa mensual d’alimentacio i productes habituals

n: Total mostra = 400

Ordenat per Ordenat per
Comarca Mitjana Mitjana Sistema Territorial Mitjana Mitjana
2019 2017 2019 2017

Baix Maresme 491,1 € 4 4575¢€

Menys de 280 € Menys de 280 € Maresme 4350€ @ 4406¢ Sabadell 454,1€ 4 418,6€
Mataré 452,0€ ¢ 430,3€

Bages 429,9€ ¢ 4258¢€ Granollers-Congost 440,8€ § 480,8¢

De 280 a 399 € Plana de Vic 438,8€ 4 415,7€

De 280 a 399 € Osona 4253€ ¢ 416,7€ AMB Valles 430,4€ @ 468,4€
Pla de Bages 429,2€ 4 4258¢€

Vallés Oriental 424,9€ § 468,1¢€ Riera de Caldes 413,0€ & 4650¢€

De 400 a 599 € 39,4% Mediona-Anoia 410,7€ § 447,3€

Moianes 409,4€ § 4236€

De 400 a 599 € 24.0% Valles Occidental 421,3€ § 440,7¢€ AMB Nord 408,8 € § 4302¢€
""""""""""""""""""" ; Tenes-Besos 4085€ @ 4599¢€

Baix Llobregat 420,2€ @ 439,8€ Garraf 406,3 € § 421,0¢€
600€ 0 més | | ey 4060€ @ 4352¢
. 20,1% Moianés 409,4€ g 4236¢€  AvBsud SRS 405,8€ § 4459¢€]

600€ o mes 24,2% Baix Llobregat Nord 4049€ @ 443,4¢€

No sap Garraf 4063€ g 421,0¢€ \ Martorell 401,5€ § 4329¢€

Conca d'Odena-Piera 398,1 € § 4186 €

No sap 8,6% No contesta Bergueda 397,8€ @ 4226€

No contesta 0,4% Bergueda 397,8€ @ 4226€ Terrassa 393,8 € § M337¢
Total llars 2019 Total llars 2017 Montseny 392,5€ @ 434,2¢€

Anoia 385,7€ @ 419,4¢€ Llucanés 384,3 € § 4274¢

Mitjana (€) Mitjana (€) Calella 382.9€ M 4305 €

463’3€ 43 2’7€ Alt Penedes 380,5 € § 4243¢€ Vall del Ges, Oris i Bisaura 379,5€ $ 418,6 €

359,16€ Alta Anoia 369,6 € § 431,2¢€

Barcelonés - 286,5 € § 396,1€ __Vilafranca S 365,7 € § 413,8€

Barcelona 259,2 € ¥ 381,3€

Nota (*): En color verd es marquen les diferencies significatives amb un 95% de confianga superiors respecte al global i en color vermell les inferiors al global

P7. En relacid a les compres que realitzen a la llar d’alimentacié i productes de compra habitual (drogueria, productes de neteja, higiene personal, ...), ens podria
dir 'import global de despesa mensual? (resultats en percentatges i mitjanes)

359,16€

Provincia
de
Barcelona
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IMPORTANCIA | CONSUM DE PRODUCTES ECOLOGICS,

DE PROXIMITAT, DIRECTES DEL PRODUCTOR O COMERC JUST




ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

IMPORTANCIA DELS PRODUCTES ECOLOGICS, DE PROXIMITAT O PRODUCTOR

n: Total mostra=400

4.1. Valoracio de la importancia que els comer¢os on compren tinguin productes ecologics, de proximitat

o directament del productor

Pare/mare |Parellasense| Parellaamb Pare/mare |Parellasense| Parellaamb
Productes de . . . Productes . ; .
. Llar sols amb fills que fills que Un altre tipus ) Llar sols amb fills que fills que Un altre tipus
produccio . . . : directament . ) . :
L. unipersonal algun convisquin a | conviuen ala de llar unipersonal algun convisquin a | conviuen ala de llar
ecologica fill la llar llar del productor fill la llar llar
Mitjana (0-10) Mitjana (0-10)
|Provincia de Barcelona 2019 7,25 7,05 7,31 7,29 7,29 7,43 Provincia de Barcelona 2019 8,00 7,78 8,22 7,98 8,05 8,11
Prat de Llobregat. el 2019 7,41 7,56 6,80 7,34 7,41 7,83 Prat de Llobregat. el 2019 8,63 8,42 8,42 8,74 8,62 8,96
Baix Llobregat 2019 7,34 7,28 7,25 7,40 7,36 7,27 Baix Llobregat 2019 8,25 8,14 7,90 8,52 8,24 8,07
STEC AMB Sud 2019 7,24 7,58 6,95 7,10 7,27 7,11 STEC AMB Sud 2019 8,10 8,02 7,98 8,20 8,10 8,11
Provincia de Barcelona 2017 6,98 6,41 7,09 7,46 7,01 7,00 Provincia de Barcelona 2017 8,09 7,73 7,95 8,27 8,25 8,12
Prat de Llobregat. el 2017 7,26 7,78 5,57 7,94 6,95 7,57 Prat de Llobregat. el 2017 8,12 7,11 7,43 9,00 8,36 8,86
Baix Llobregat 2017 7,09 6,37 7,26 7,50 7,16 7,18 Baix Llobregat 2017 8,22 7,84 8,27 8,47 8,29 8,11
STEC AMB Sud 2017 7,00 6,56 7,36 7,40 6,89 7,05 STEC AMB Sud 2017 8,17 8,02 8,00 8,42 8,21 7,91
Prro?ju?ttes Pare/mare |Parellasense| Parellaamb Pare/mare |Parellasense| Parellaamb
pmonu Za Llar sols amb fills que fills que Un altre tipus Productes de Llar sols amb fills que fills que Un altre tipus
103 kys de unipersonal algun convisquin a | conviuen ala de llar ome unipersonal algun convisquin a | conviuen ala de llar
y 68 fill la llar llar y fill la llar llar
Mitjana (0-10) casa Mitjana (0-10)
Provincia de Barcelona 2019 7,74 7,58 8,06 7,74 7,81 7,58 Provincia de Barcelona 2019 7,55 7,34 7,71 7,75 7,48 7,59
Prat de Llobregat. el 2019 8,06 7,62 8,09 8,01 8,13 8,80 Prat de Llobregat. el 2019 7,86 7,91 7,73 7,68 7,78 8,71
Baix Llobregat 2019 7,92 8,04 7,61 8,06 7,82 8,03 Baix Llobregat 2019 7,75 7,51 7,58 7,91 7,80 7,66
STEC AMB Sud 2019 7,78 7,91 7,56 7,58 7,79 8,15 STEC AMB Sud 2019 7,63 7,40 7,54 7,63 7,77 7,54
Provincia de Barcelona 2017 7,76 7,50 7,65 7,93 7,89 7,63
Prat de Llobregat. el 2017 8,06 7,89 7,29 8,50 8,32 7,43
Baix Llobregat 2017 7,71 7,50 7,50 8,00 7,80 7,33
STEC AMB Sud 2017 7,61 7,65 7,39 7,83 7,62 7,16

P5. En una escala del 0 al 10 (0 gens important i 10 molt important), ens podria dir quina importancia té per a voste que els comergos on compra tinguin ...(resultats en mitjanes)




ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA

MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

COMPRA DE PRODUCTES ECOLOGICS, DE PROXIMITAT O PRODUCTOR

4.2. Compres mensuals de productes ecologics, de proximitat o directament del productor

Provincia Municipi Comarca STEC Provincia Municipi Comarca STEC
Provinciade Prat de Baix Provinciade Prat de Baix
0, i o .
% Verticals Barcelona Llobregat.el Llobregat QL E % Verticals Barcelona Llobregat.el Llobregat AlBEE
Mostra ponderada/sense ponderar 8000 400 1192 1135 Mostra ponderada/sense ponderar 8000 400 1192 1135
P P 8001 400 1170 842 P P 8001 400 1170 842
. . Ha comprat (de producci6 ecologica,
Quins productes de lallistaque es detallaa prat ( p" <
. L, productes produits amenys de 100 km de
continuacio hacomprat en el darrer mes? .
U res sesia) casao directament del productor)
P (Multiresposta)

Verdures i fruites 98,3% 99,8% 98,9% 98,7% Verdures i fruites 61,0% 69,6% 62,1% 57,7%
Carn frescai xarcuteria 93,9% 96,6% 96,0% 95,3% Carn frescai xarcuteria 43,9% 37,0% 39,3% 36,8%
Oli i olives 83,3% 84,7% 85,3% 83,8% Oli i olives 36,1% 31,8% 35,7% 33,0%
Formatges i/o altres lactics 94,5% 95,3% 95,4% 94,3% Formatges i/o altres lactics 36,2% 23,0% 32,5% 30,4%
Vi, cavailo begudes artesanes 57,0% 42,1% 50,1% 49,8% Vi, cavailo begudes artesanes 39,5% 35,6% 42,3% 37,0%
Ous 93,0% 94,5% 95,6% 96,0% Ous 62,8% 64,5% 61,0% 58,5%
Conserves 75,4% 78,7% 76,9% 76,5% Conserves 16,0% 14,6% 15,5% 14,4%

P6.1. Quins productes de la llista que es detalla a continuacié ha comprat en el darrer mes? (resultats en percentatges. Multiple. Resultats sumen més del 100%)
P6.2. (De les categories que diuen Sl a P6.1) | ha comprat (recuperar categoria) de produccié ecologica, de proximitat o directament de productor, en I'Gltim mes? (resultats en
percentatges. Mdltiple. Resultats sumen més del 100%)
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ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

COMPRES PER INTERNET: HA REALITZAT ALGUNA COMPRA EN L'ULTIM ANY

5.1. Compres per internet durant I'ultim any

Si, ha realitzat compres
per Internet en I'Gltim
any

No ha realitzat compres
per Internet en I'Gltim
any

Total llars 2019

Si, ha realitzat compres
per Internet en I'dltim
any

No ha realitzat compres
per Internet en I'Gltim
any

Total llars 2017

0 ”
/ohalrealltzat Pare/mare [Parellasense| Parellaamb
aguna _ Llar sols amb fills que fills que Un altre tipus
(.:Omprapel unipersonal algun convisquin a | conviuen ala de llar
nternet en fill la llar llar
Mitjana (0-10) I"altim any
Provincia de Barcelona 2019 60,7% 48,1% 54,5% 56,7% 73,0% 63,1%
Prat de Llobregat. el 2019 48,3% 26,8% 34,1% 36,2% 66,1% 60,7%
Baix Llobregat 2019 52,4% 27,7% 48,1% 38,3% 69,2% 57,8%
STEC AMB Sud 2019 49,2% 29,0% 47,5% 35,5% 67,2% 51,8%
Provincia de Barcelona 2017 36,1% 18,1% 33,0% 28,2% 55,3% 33,5%
Prat de Llobregat. el 2017 37,8% 22,2% 28,6% 37,5% 50,0% 42,9%
Baix Llobregat 2017 39,1% 17,9% 36,0% 29,9% 55,2% 39,9%
STEC AMB Sud 2017 36,9% 20,1% 31,4% 24,7% 53,1% 40,0%

P8. En I'Ultim any ha realitzat alguna compra per internet? (resultats en percentatges)

Sistema Territorial

Comarca
Barcelonés 72,0% ____E‘_’_rf_e_l_‘Z'_‘ﬁ_
_______________ 31,7% 60.7% Baix Maresme
55,3% ’ Montseny
Moianes 39.8% Baix Llobregat Nord
54 8% AMB Valleés
Vallés Occidental 1o Moianeés
40,8% Terrassa
Maresme 54,6% Conca d'Odena-Piera
Martorell
Anoia 52,8% Mataré
Lluganeés
""""""""""""""""""""""" 52,4% Vilafranca
Baix Llobregat Arenys
51.5% Sabadell
Alt Penedés ! Granollers-Congost
Garraf
Garraf 51,0% Vall del Ges, Oris i Bisaura
Bergueda
Vallés Oriental >0,7% Plana de Vic
AMB Sud
50,4% Riera de Caldes
Bergueda Mediona-Anoia
0 Calella
Osona >0,1% Pla de Bages
Tenes-Besos
Bages 47,3% AMB Nord
Alta Anoia

n: Total mostra = 400

et 5,0%  60,7%

Provincia
(1]

47,9% de

Barcelona




ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

COMPRES PER INTERNET: COMPRES REALITZADES E IMPORT ULTIMA COMPRA n: Han comprat per internet (tiltim any)= 193

5.2. Compres realitzades per internet segons categories e import ultima compra: Prat de Llobregat, el

Modai

Oci, entrades,
complements/

llibres, musicai Viatges Hectrodomeéstics N
joguines textil i call(;at
esportiu
Compra 73,9% Compra 51,6% Compra 22,1% Compra 46,0%
No compra 26,1% No compra 48,4% No compra 77,9% No compra 54,0%
[Menys de 30 euros] 26,6% [Menys de 200 euros] 20,6% [Menys de 90 euros] 37,4% [Menys de 40 euros] 22,3%
[De 30 a49 euros] 15,6% [De 200 a 399 euros] 23,4% [De 90 a 249 euros] 17,7% [De 40 a 59 euros] 17,2%
[De 50 a 99 euros] 26,2% [De 400 a 899 euros] 27,0% [De 250 a 499 euros] 22,4% [De 60 a 99 euros] 26,2%
[100 0 més euros] 26,2% [900 0 més euros] 15,1% [500 0 més euros] 14,6% [100 0 més euros] 24.5%
Nc 5,5% Nc 14,0% Nc 8,0% Nc 9,9%
Mitjana import € 101,5€ Mitjana import € 630,9 € Mitjana import € 2491 € Mitjana import € 91,3 €
Desviacié import € 2175 Desviacié import € 944,6 Desviacié import € 289,9 Desviacié import € 141,3
Informatica/
electronica/
Tele\:/(i:(:)?:ijon(;z;cié Alimentacio Formacié
(smartphones i
tablets)

193 193 193
Compra 47,8% Compra 15,6% Compra 8,6%
No compra 52,2% No compra 84,4% No compra 91,4%
[Menys de 40 euros] 13,4% [Menys de 50 euros] 11,9% [Menys de 50 euros] 31,6%
[De 40 a 99 euros] 23,7% [De 50 a 99 euros] 23,3% [De 50 a 99 euros] 10,8%
[De 100 a 264 euros] 33,1% [De 100 a 149 euros] 26,6% [De 100 a 349 euros] 30,5%
[265 0 més euros] 22,1% [150 0 més euros] 35,2% [350 0 més euros] 10,8%
Nc 7,7% Nc 3,0% Nc 16,2%
Mitjana import € 250,1 € Mitjana import € 146,5 € Mitjana import € 2349 €
Desviacié import € 327,7 Desviacié import € 171,8 Desviacié import € 4114

P9. Ens podria dir qué ha comprat i I'import aproximat de I'Gltima compra? (resultats en percentatges. Multiple. Resultats sumen més del 100%)



ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

COMPRES PER INTERNET: COMPRES REALITZADES E IMPORT ULTIMA COMPRA n: Han comprat per internet (tiltim any)= 624

5.2. Compres realitzades per internet segons categories e import ultima compra: Baix Llobregat

Modai

Oci, entrades,
complements/

llibres, musicai Viatges Hectrodomeéstics N
joguines textil i call(;at
esportiu
Compra 78,9% Compra 48,9% Compra 28,4% Compra 48,7%
No compra 21,1% No compra 51,1% No compra 71,6% No compra 51,3%
[Menys de 30 euros] 19,2% [Menys de 200 euros] 23,5% [Menys de 90 euros] 31,0% [Menys de 40 euros] 21,4%
[De 30 a49 euros] 16,9% [De 200 a 399 euros] 21,7% [De 90 a 249 euros] 25,4% [De 40 a 59 euros] 24,6%
[De 50 a 99 euros] 25,9% [De 400 a 899 euros] 26,3% [De 250 a 499 euros] 20,5% [De 60 a 99 euros] 23,2%
[100 0 més euros] 31, 7% [900 0 més euros] 22,0% [500 0 més euros] 19,7% [100 0 més euros] 25,1%
Nc 6,3% Nc 6,4% Nc 3,3% Nc 5,7%
Mitjana import € 104,0 € Mitjana import € 697,5 € Mitjana import € 2951 € Mitjana import € 81,3 €
Desviacié import € 176,3 Desviacié import € 866,6 Desviacié import € 336,4 Desviacié import € 77,8
Informatica/
electronica/
Tele\:/(i:(:)(::ijon(;z;cié Alimentacio Formacié
(smartphones i
tablets)

624 624 624
Compra 41,4% Compra 15,5% Compra 10,3%
No compra 58,6% No compra 84,5% No compra 89,7%
[Menys de 40 euros] 16,1% [Menys de 50 euros] 13,5% [Menys de 50 euros] 26,6%
[De 40 a 99 euros] 23,3% [De 50 a 99 euros] 24.2% [De 50 a 99 euros] 17,9%
[De 100 a 264 euros] 31,7% [De 100 a 149 euros] 24,5% [De 100 a 349 euros] 30,9%
[265 0 més euros] 24,2% [150 0 més euros] 35,1% [350 0 més euros] 17,6%
Nc 4,7% Nc 2,7% Nc 7,0%
Mitjana import € 2329 € Mitjana import € 139,9 € Mitjana import € 345,0 €
Desviacié import € 387,9 Desviacié import € 149,3 Desviacié import € 706,7

P9. Ens podria dir qué ha comprat i I'import aproximat de I'Gltima compra? (resultats en percentatges. Multiple. Resultats sumen més del 100%)



ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

COMPRES PER INTERNET: COMPRES REALITZADES E IMPORT ULTIMA COMPRA n: Han comprat per internet (Gltim any)= 558

5.2. Compres realitzades per internet segons categories e import ultima compra: AMB Sud

Modai

Oci, entrades,
complements/

llibres, musicai Viatges Hectrodomeéstics N
joguines textil i call(;at
esportiu
Compra 82,2% Compra 51,7% Compra 27,0% Compra 50,2%
No compra 17,8% No compra 48,3% No compra 73,0% No compra 49,8%
[Menys de 30 euros] 20,9% [Menys de 200 euros] 25,3% [Menys de 90 euros] 30,6% [Menys de 40 euros] 21,7%
[De 30 a49 euros] 15,6% [De 200 a 399 euros] 23,9% [De 90 a 249 euros] 24.,4% [De 40 a 59 euros] 24,9%
[De 50 a 99 euros] 28,0% [De 400 a 899 euros] 23,1% [De 250 a 499 euros] 21,9% [De 60 a 99 euros] 22,3%
[100 0 més euros] 30,8% [900 0 més euros] 22,5% [500 0 més euros] 18,7% [100 0 més euros] 26,0%
Nc 4,8% Nc 5,2% Nc 4,4% Nc 5,1%
Mitjana import € 105,9 € Mitjana import € 685,2 € Mitjana import € 287,1 € Mitjana import € 82,7 €
Desviacié import € 185,9 Desviacié import € 841,9 Desviacié import € 309,3 Desviacié import € 79,2
Informatica/
electronica/
Tele\:/(i:(:)(::ijon(;z;cié Alimentacio Formacié
(smartphones i
tablets)

558 558 558
Compra 41,7% Compra 17,1% Compra 10,3%
No compra 58,3% No compra 82,9% No compra 89,7%
[Menys de 40 euros] 18,0% [Menys de 50 euros] 15,2% [Menys de 50 euros] 27,9%
[De 40 a 99 euros] 22,9% [De 50 a 99 euros] 21,6% [De 50 a 99 euros] 21,0%
[De 100 a 264 euros] 32,3% [De 100 a 149 euros] 22,7% [De 100 a 349 euros] 25,4%
[265 0 més euros] 24,6% [150 0 més euros] 36,6% [350 0 més euros] 13,4%
Nc 2,2% Nc 3,8% Nc 12,2%
Mitjana import € 219,6 € Mitjana import € 128,5 € Mitjana import € 3329€
Desviacié import € 297,6 Desviacié import € 92,0 Desviacié import € 753,5

P9. Ens podria dir qué ha comprat i I'import aproximat de I'Gltima compra? (resultats en percentatges. Multiple. Resultats sumen més del 100%)



ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

COMPRES PER INTERNET: COMPRES REALITZADES E IMPORT ULTIMA COMPRA

n: Han comprat per internet (ultim any)= 4.859

5.2. Compres realitzades per internet segons categories e import ultima compra: Provincia Barcelona

. Modai
Oci, entrades, complements/
llibres, musicai Viatges Hectrodomeéstics N p .
. . téxtil i calcat
joguines .
esportiu
Compres per internet (4ltim any) n: 4.859 Compres per internet (Ultim any) n: 4.859 Compres per internet (Gltim any) n: 4.859 Compres per internet (Gltim any) n: 4.859
Compra 76,5% Compra 53,3% Compra 29,3% Compra 52,0%
No compra 23,5% No compra 46,7% No compra 70,7% No compra 48,0%
Import alt. compra per internet n:3.715 Import Glt. compra per internet n: 2.591 Import Glt. compraper internet n: 1.424 Import Glt. compra per internet n: 2.525
[Menys de 30 euros] 19,9% [Menys de 200 euros] 23,4% [Menys de 90 euros] 31,5% [Menys de 40 euros] 21,1%
[De 30 a49 euros] 18,0% [De 200 a 399 euros] 26,3% [De 90 a 249 euros] 23,8% [De 40 a59 euros] 19,3%
[De 50 a 99 euros] 26,0% [De 400 a 899 euros] 22,6% [De 250 a 499 euros] 19,4% [De 60 a 99 euros] 21,2%
[100 0 més euros] 31,3% [900 0 més euros] 23,3% [500 0 més euros] 20,5% [100 0 més euros] 33,0%
Ns/Nc 4,8% Ns/Nc 4,4% Ns/Nc 4,8% Ns/Nc 5,3%
Mitjana import € 98,6 € Mitjana import € 718,3 € Mitjana import € 308,5 € Mitjana import € 101,2 €
Desviacio import € 140,3 Desviacio import € 941,1 Desviaci6 import € 384,7 Desviaci6 import € 149,0
Informatica/
electronica/
VIdEOJO(?S/ » Alimentaci6 Formacié
Telecomunicacio
(smartphones i
tablets)
Compres per internet (altim any) n: 4.859 Compres per internet (altim any) n: 4.859 Compres per internet (Gltim any) n: 4.859
Compra 41,2% Compra 16,5% Compra 11,4%
No compra 58,8% No compra 83,5% No compra 88,6%
Import alt. compra per internet n: 2.001 Import alt. compra per internet n: 801 Import alt. compraper internet n: 555
[Menys de 40 euros] 17,3% [Menys de 50 euros] 20,5% [Menys de 50 euros] 28,1%
[De 40 299 euros] 27,4% [De 50 a 99 euros] 24,6% [De 50 a 99 euros] 15,9%
[De 100 a 264 euros] 29,8% [De 100 a 149 euros] 27,6% [De 100 a 349 euros] 27,3%
[265 0 més euros] 21,9% [150 0 més euros] 20,5% [350 0 més euros] 23,7%
Ns/Nc 3,6% Ns 6,8% Ns 5,1%
Mitjana import € 224,0 € Mitjana import € 111,7€ Mitjana import € 360,1 €
Desviacio import € 318,8 Desviacio import € 142,3 Desviaci6 import € 694,7

P9. Ens podria dir qué ha comprat i I'import aproximat de I'Gltima compra? (resultats en percentatges. Multiple. Resultats sumen més del 100%)
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MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

ANNEX. TAULES




ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

INDEX D’ATRACCIO | PERDUES PER CATEGORIES SEGONS COMARCA: PRODUCTES QUOTIDIANS

o . ) Baix . ) o Valles Valles Fora % (Total -
Freqiiéncies Total Alt Penedés Anoia Bages Liobregat Barcelonés Bergueda Garraf Maresme Moianes Osona Occidental  Oriental provincia NS/NC Y Perduts Perduts+
Barcelona Guanyats)
Base Compra ALIMENTACIO 7975 38 54 71 226 145 12 42 117 4 56 151 128 22 26
FRESCA 7969 112 121 171 225 138 82 87 163 25 198 141 186 45 44
Alt Penedés 149 1 0 5 1 0 3 0 0 0 0 0 1 1 97,32%
Anoia 169 1 1 5 1 0 0 0 0 0 0 0 2 1 103,55%
Bages 246 2 1 1 1 1 0 0 0 0 0 1 2 1 100,00%
Baix Llobregat 1185 1 1 0 30 0 1 1 0 0 6 0 5 5 102,95%
Barcelones 3328 0 14 0 65 0 0 14 0 0 18 10 2 1 98,53%
Bergueda 62 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 103,23%
Garraf 215 2 0 0 1 2 0 0 0 0 0 1 0 0 99,07%
Maresme 608 0 0 0 1 13 0 0 0 0 1 4 6 7 98,03%
Moianés 18 0 0 3 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 83,33%
Osona 210 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 1 101,90%
Vallés Occidental 1241 1 0 5 7 19 2 0 1 2 4 11 2 5 97,74%
Valles Oriental 543 1 0 0 0 8 0 0 4 0 2 6 1 4 100,55%
Total > Guanyats 8 17 10 85 75 3 4 20 p 7 31 29 22 26
o ) Baix _ Valles Valles Fora % (Total -
Freqiiéncies Total Alt Penedes Anoia Bages Barcelonés Bergueda Garraf Maresme Moianés Osona . . provincia NS/NC Y Perduts Perduts+
Llobregat Occidental  Oriental
Barcelona Guanyats)
Base Compra RESTA 7945 43 53 85 226 96 14 36 169 2 83 201 156 15 51
D'ALIMENTACIO 7935 125 119 212 226 104 111 75 231 21 214 178 221 35 29
Alt Penedeés 146 1 0 6 1 0 1 0 0 0 1 1 1 2 95,89%
Anoia 168 1 1 4 0 0 0 0 0 0 107,14%
Bages 248 1 1 2 1 1 0 0 1 1 1 3 1 100,00%
Baix Llobregat 1179 2 0 1 10 0 0 1 0 0 6 3 3 4 104,66%
Barcelones 3319 1 14 0 66 0 0 23 0 25 41 23 1 35 94,15%
Bergueda 61 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 101,64%
Garraf 214 2 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0 1 97,66%
Maresme 604 0 0 1 1 13 0 0 0 1 1 3 5 3 100,83%
Moianés 18 0 0 4 0 0 0 0 0 2 0 1 0 0 61,11%
Osona 210 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 2 0 113,81%
Vallés Occidental 1237 0 1 5 4 5 0 0 0 0 0 10 0 4 102,83%
Valles Oriental 541 1 1 0 1 4 0 0 9 0 4 13 0 1 101,66%
Total > Guanyats 8 18 13 85 35 2 1 33 (0] 33 64 43 15 51
. . 3 Baix . . R Valles Valles Fo'ra X % (Total -
Freqiiéncies Total Alt Penedés Anoia Bages Barcelonés Bergueda Garraf Maresme Moianes Osona i . provincia NS/NC Y Perduts Perduts+
Llobregat Occidental  Oriental
Barcelona Guanyats)
Base Compra ALTRES PROD. 7925 41 51 80 222 119 15 30 161 1 55 207 136 15 39
QUOTIDIANS NO ALIMENTARIS 7890 123 117 219 226 132 115 60 237 21 220 182 202 39 27
Alt Penedes 147 0 0 6 0 0 0 0 0 0 1 0 0 98,64%
Anoia 167 1 1 6 1 0 0 0 0 0 0 1 0 103,59%
Bages 246 1 1 2 2 0 0 0 0 1 1 0 2 1 99,19%
Baix Llobregat 1176 1 0 1 24 0 0 1 0 0 4 0 2 4 104,08%
Barceloneés 3319 0 14 0 65 0 1 12 0 0 32 10 1 25 97,14%
Bergueda 60 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 103,33%
Garraf 214 3 0 0 0 2 0 0 0 0 1 0 1 2 96,73%
Maresme 600 0 0 0 1 15 1 0 0 0 1 4 5 4 98,67%
Moianés 18 0 0 4 0 0 0 0 0 2 0 1 0 0 61,11%
Osona 208 0 0 1 1 0 1 0 0 0 1 1 3 0 99,04%
Valles Occidental 1234 1 0 1 4 15 1 0 1 0 0 10 0 3 101,22%
Vallés Oriental 536 0 1 0 0 4 0 1 9 0 3 11 0 1 99,44%
Total > Guanyats 7 16 9 85 65 3 2 23 0] 6 51 27 15 40




ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

INDEX D’ATRACCIO | PERDUES PER CATEGORIES SEGONS COMARCA: PRODUCTES NO QUOTIDIANS

. | | Fora % (Total -
. . X Baix . . . Valles Valles L
Freqliéncies Total Alt Penedés  Anoia Bages 7 Barcelonés Bergueda Garraf Maresme Moianeés Osona Occidental  Oriental provincia NS/NC 3 Perduts Perduts+
Barcelona Guanyats)
Base Compra EQUIPAMENT DE 7633 31 46 162 450 1639 12 93 276 0 130 428 265 56 328
LA PERSONA 7534 92 140 508 417 2161 86 196 415 6 437 422 353 115 94
Alt Penedes 138 2 0 3 39 0 21 0 0 1 1 1 1 2 52,17%
Anoia 163 1 11 11 55 1 2 0 0 2 1 0 1 52,15%
Bages 229 1 1 1 38 1 1 1 0 3 9 0 1 2 101,75%
Baix Llobregat 1134 2 1 2 469 0 5 1 0 1 12 3 4 8 68,61%
Barcelones 3218 0 0 20 110 0 0 36 0 25 64 26 0 279 124,36%
Bergueda 56 0 0 18 0 8 0 0 0 2 0 0 1 0 55,36%
Garraf 199 1 0 0 7 57 1 0 0 0 0 2 2 1 79,90%
Maresme 567 0 1 0 1 160 0 1 0 1 2 18 18 5 77,43%
Moianés 17 0 0 7 0 4 0 0 0 4 1 1 0 0 0,00%
Osona 197 0 0 1 0 37 1 0 2 0 1 9 3 89,34%
Vallés Occidental 1205 0 1 4 18 332 0 1 3 0 2 21 16 21 75,27%
Vallés Oriental 510 0 1 0 1 145 0 0 36 0 3 29 4 5 72,16%
Total > Guanyats 5 7 63 152 1344 4 31 79 0] 42 121 82 56 327
Baix Valles Valles Fora % (Total -
Freqiiéncies Total AltPenedés  Anoia Bages Barcelonés Bergueda Garraf Maresme Moianés Osona . . provincia NS/NC Y Perduts Perduts+
Llobregat Occidental  Oriental
Barcelona Guanyats)
Base Compra EQUIPAMENT DE 6907 32 39 116 423 1435 21 54 195 0 86 505 161 35 191
LA LLAR 6667 93 119 369 363 1531 80 113 291 5 343 586 226 61 92
Alt Penedes 115 1 0 4 27 0 6 0 0 0 4 0 1 1 69,57%
Anoia 143 2 3 10 28 1 1 0 0 0 3 0 1 2 68,53%
Bages 202 1 0 1 18 1 0 0 1 19 0 1 1 89,11%
Baix Llobregat 1027 1 3 1 376 0 0 1 0 0 22 2 0 12 73,90%
Barcelones 3006 3 0 0 119 9 0 23 0 0 48 12 2 140 120,03%
Bergueda a7 0 0 10 0 2 0 0 0 0 2 0 0 0 97,87%
Garraf 177 2 0 0 4 43 0 0 0 2 0 0 1 2 74,01%
Maresme 502 0 0 0 1 163 0 0 0 0 4 8 18 6 70,12%
Moianés 14 0 0 6 0 2 0 0 0 3 2 1 0 0 0,00%
Osona 178 0 0 1 0 21 0 0 0 0 6 4 3 3 85,39%
Valles Occidental 1055 0 1 0 11 176 2 0 0 0 1 10 7 18 95,45%
Vallés Oriental 440 0 1 0 0 102 0 1 26 0 5 68 1 6 60,68%
Total ¥ Guanyats 9 6 21 150 958 13 8 50 0 12 178 37 35 191




ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

INDEX D’ATRACCIO | PERDUES PER CATEGORIES SEGONS SISTEMA TERRITORIAL

A.1. index d’atraccié i peérdues segons sistema territorial: ALIMENTACIO FRESCA

ALIMENTACIO FRESCA Total INDEX
e . Alta AMB AMB AMB Baix Baix R C‘onca Granollers- . , Mediona- L Plade Plana Rierade . Valldt?I. . Fo'ra. % (Total -
Freqliéncies Total . . Arenys Llobregat Barcelona Bergueda Calella d'Odena- Garraf Lluganés Martorell Mataré . Moianés Montseny . Sabadell Tenes-Besds Terrassa Ges, Orisi Vilafranca provincia NS/NC BIECIERTC RS
Anoia Nord Sud Valles Maresme Congost Anoia Bages deVic Caldes

Nord Piera Bisaura Barcelona Guanyats)

Base CompraALIMENTACIé 7975 2 62 186 67 19 22 27 81 12 31 51 42 67 2 31 41 4 4 22 71 50 19 28 31 49 6 34 22 26

FRESCA 7969 12 43 137 65 38 34 37 93 82 41 110 87 79 3 68 51 15 25 40 171 162 37 29 46 36 39 97 45 44
Alta Anoia 12 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 75,00%
AMB Nord 541 0 36 1 0 0 0 1 16 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 1 22 100,74%
AMB Sud 1127 0 0 116 0 0 1 0 26 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 5 3 37 102,84%
AMB Valles 368 0 1 3 21 0 2 0 8 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 6 1 5 1 1 1 2 33 OER:{1P7
Arenys 68 0 0 0 0 10 0 0 1 0 5 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 10 100,00%
Baix Llobregat Nord 214 0 0 21 2 1 18 0 6 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 1 35 85,51%
Baix Maresme 156 0 4 0 1 1 0 22 3 0 0 0 0 1 0 1 12 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 25 87,18%
Barcelona 2524 0 18 41 9 0 0 0 0 0 12 14 0 9 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 9 0 0 0 0 112 98,77%
Bergueda 62 0 0 0 0 0 0 0 0 9 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 103,23%
Calella 134 0 0 0 0 0 0 0 0 0 13 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 6 1 9 107,46%
Concad'Odena-Piera 122 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 29 0 0 0 3 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 1 7 113,11%
Garraf 215 0 0 1 0 0 0 0 2 0 0 0 38 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 5 99,07%
Granollers-Congost 225 0 2 0 1 0 0 0 2 0 0 0 0 32 0 0 2 0 0 0 0 2 0 2 5 0 0 0 0 1 17 108,44%
Lluganes 10 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 0 0 3 90,00%
Martorell 165 0 0 1 1 0 1 0 2 0 0 5 0 0 0 19 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 2 14 99,39%
Mataré 228 0 0 0 0 8 0 4 0 0 0 0 0 3 0 0 23 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 17 100,44%
Mediona-Anoia 50 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 4 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 8 0 0 13 76,00%
Moianes 18 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 3 1 0 0 0 0 0 0 0 0 4 88,89%
Montseny 101 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 0 0 0 0 0 21 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 6 94,06%
Plade Bages 246 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 60 0 0 0 0 0 0 2 2 1 10 100,41%
Planade Vic 169 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 37 0 0 0 0 0 0 1 1 3 104,73%
Rierade Caldes 127 0 0 0 4 0 0 0 3 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 12 4 5 0 0 1 1 1 20 89,76%
Sabadell 358 0 0 0 12 0 0 0 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 13 1 2 0 0 0 0 22 98,32%
Tenes-Besos 162 0 1 0 1 0 0 0 3 0 0 0 0 15 0 0 1 0 0 0 0 0 3 0 18 0 0 0 0 2 26 91,98%
Terrassa 442 0 0 1 16 0 0 0 3 2 1 0 0 0 2 1 0 0 2 0 5 1 0 4 0 29 0 0 1 2 41 95,02%
Vall del Ges, Oris i Bisaura 32 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 0 0 0 0 5 0 1 0 5 87,50%
Vilafranca 100 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 18 1 0 4 111,00%

3 Guanyats 1 4 5 3 3 2 1 2 0 7 1

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)



ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

INDEX D’ATRACCIO | PERDUES PER CATEGORIES SEGONS SISTEMA TERRITORIAL

A.2. Index d’atraccié i perdues segons sistema territorial: RESTA ALIMENTACIO

RESTA ALIMENTACIO (PASTA, CEREALS,...)

e . Alta AMB AMB AMB Baix Baix R (‘:onca Granollers- . , Mediona- L Plade Plana Rierade . vall d%' I Fo’ra ) % (Total -
Freqliéncies Total . . Arenys Llobregat Barcelona Bergueda Calella d'Odena- Garraf Lluganés Martorell Mataré . Moianés Montseny . Sabadell Tenes-Besds Terrassa Ges, Orisi Vilafranca provincia NS/NC B3I GRS
Anoia Nord Sud Vallés Maresme Congost Anoia Bages deVic Caldes

Nord Piera Bisaura Barcelona Guanyats)

Base Compra RESTA 7945 2 56 165 86 24 23 35 47 14 27 51 36 83 1 41 83 6 2 25 85 78 21 60 42 50 5 37 15 51

D'ALIMENTACIO 7935 10 51 119 80 49 39 53 58 111 33 110 75 86 1 74 101 21 21 47 212 181 49 53 57 39 34 105 35 29
AltaAnoia 12 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 91,67%
AMB Nord 535 0 51 0 1 0 0 0 20 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 23 96,45%
AMB Sud 1121 0 0 98 0 0 1 0 8 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 1 4 3 20 104,19%
AMB Valles 368 0 0 1 27 0 1 0 4 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 12 2 1 0 0 0 2 25 108,70%
Arenys 67 0 0 0 0 12 0 0 0 0 4 0 0 0 0 0 6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 11 102,99%
Baix Llobregat Nord 210 0 0 20 4 1 19 0 3 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 3 1 0 1 1 1 37 84,29%
Baix Maresme 157 0 3 0 1 0 0 33 1 0 0 0 0 0 0 0 23 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 1 31 81,53%
Barcelona 2524 0 0 41 18 0 0 0 0 0 12 14 0 21 0 9 12 0 0 0 0 25 0 12 0 9 0 0 0 35 208 93,58%
Bergueda 61 0 0 0 0 0 0 0 0 13 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 101,64%
Calella 133 0 0 0 0 1 0 0 0 0 10 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 1 9 105,26%
Concad'Odena-Piera 122 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 30 0 0 0 2 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 115,57%
Garraf 214 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 35 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 2 0 1 6 97,66%
Granollers-Congost 226 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 37 0 0 2 0 0 0 0 4 0 3 8 0 0 1 0 0 21 111,95%
Lluganes 11 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 0 0 0 0 0 0 0 0 5 63,64%
Martorell 164 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 4 0 0 0 20 0 1 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 1 10 106,71%
Mataré 226 0 0 1 0 11 0 2 1 0 0 0 0 2 0 0 33 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 17 114,60%
Mediona-Anoia 49 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 5 0 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 9 0 0 16 73,47%
Moianes 18 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 4 2 1 0 0 0 0 0 0 0 7 61,11%
Montseny 100 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 6 0 0 5 0 0 24 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 11 89,00%
Plade Bages 248 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 1 1 2 0 0 0 0 71 0 0 1 0 1 0 1 3 1 14 99,60%
Planade Vic 168 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 39 0 0 0 0 0 0 1 0 2 121,43%
Rierade Caldes 126 1 0 0 4 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 11 6 6 0 0 0 0 1 20 92,06%
Sabadell 355 0 0 0 7 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 19 1 2 0 0 0 0 15 107,89%
Tenes-Besos 162 0 0 0 2 0 0 0 2 0 0 1 0 16 0 0 1 0 0 0 0 0 3 2 20 0 0 0 0 0 27 96,91%
Terrassa 441 0 0 1 20 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 0 0 6 0 33 0 0 0 2 34 96,15%
Vall del Ges, Oris i Bisaura 32 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 4 0 1 0 4 90,63%
Vilafranca 98 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 22 0 1 4 111,22%

3 Guanyats 2 4 4 2 2 1 1 3 0 [ 1

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)



ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

INDEX D’ATRACCIO | PERDUES PER CATEGORIES SEGONS SISTEMA TERRITORIAL

7 o

A.3. Index d’atraccié i peérdues segons sistema territorial: ALTRES PROD. QUOTIDIANS NO ALIMENTARIS

ALTRES PROD. QUOTIDIANS NO ALIMENTARIS (DROGUERIA, NETEJA, HIGIENE...)

e . Alta AMB AMB AMB Baix Baix R C‘onca Granollers- . , Mediona- N Plade Plana Rierade R Va"déll . Fo'ra. % (Total -
Frequéncies Total R . Arenys Llobregat Barcelona Bergueda Calella d'Odena- Garraf Lluganés Martorell Mataré . Moianés Montseny . Sabadell Tenes-Besos Terrassa Ges, Orisi Vilafranca provincia NS/NC B3I ORI RS
Anoia Nord Sud Valles Maresme Congost Anoia Bages deVic Caldes
Nord Piera Bisaura Barcelona Guanyats)
Base Compra ALTRES 7925 2 47 153 85 25 34 35 73 15 28 50 30 73 1 a3 78 5 1 23 80 49 22 a9 31 64 6 36 15 39
o S QUOIDIANS RO 7890 10 43 123 77 45 38 51 87 115 36 107 60 84 2 76 115 23 21 a4 219 181 46 49 45 a4 41 101 39 27
ALIMENTARIS
Alta Anoia 12 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 75,00%
AMB Nord 536 0 41 0 0 0 0 0 20 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 2 24 96,64%
AMB Sud 1119 0 0 91 0 0 1 0 17 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 3 3 26 103,22%
AMB Valles 366 0 0 2 26 0 1 0 11 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 9 1 1 0 1 0 2 31 107,65%
Arenys 67 0 0 0 0 11 0 0 0 0 5 0 0 0 0 0 7 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 13 101,49%
Baix Llobregat Nord 210 0 0 24 2 0 18 0 4 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 34 91,90%
Baix Maresme 154 0 5 0 1 0 0 30 4 0 0 0 0 1 0 0 30 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 42 75,97%
Barcelona 2524 0 0 30 18 0 12 0 0 0 12 14 0 9 0 9 0 0 0 0 0 0 0 0 0 14 0 0 0 23 141 97,27%
Bergueda 60 0 0 0 0 0 0 0 0 13 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 103,33%
Calella 132 0 0 0 0 1 0 0 0 1 11 0 0 1 0 0 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 1 12 104,55%
Concad'Odena-Piera 120 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 28 0 0 0 3 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 115,83%
Garraf 214 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 27 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 1 2 8 97,20%
Granollers-Congost 223 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 39 0 0 5 0 0 0 0 2 0 2 9 0 0 0 0 0 21 105,83%
Lluganes 11 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 0 0 0 0 0 0 0 0 5 63,64%
Martorell 163 0 0 2 0 0 2 0 3 0 0 5 0 0 0 22 1 1 0 0 0 0 0 0 0 2 0 1 1 1 19 101,23%
Mataré 225 0 0 1 0 13 0 5 1 0 0 0 0 2 0 0 28 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 23 112,44%
Mediona-Anoia 48 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 4 0 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 9 0 0 14 77,08%
Moianes 18 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 4 2 1 0 0 0 0 0 0 0 7 61,11%
Montseny 99 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 0 0 4 0 0 22 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 10 89,90%
Plade Bages 245 1 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 1 2 0 0 0 0 70 0 0 1 0 1 0 1 2 1 12 98,78%
Planade Vic 167 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 35 0 0 0 0 0 0 1 0 4 105,39%
Rierade Caldes 126 0 0 0 4 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 11 7 4 0 0 0 0 1 18 94,44%
Sabadell 357 0 0 1 7 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 22 1 3 0 0 0 1 20 101,96%
Tenes-Besos 162 0 0 0 4 0 0 0 2 0 0 1 0 15 0 0 1 0 0 0 0 0 4 0 15 0 0 0 0 0 27 93,21%
Terrassa 438 0 0 0 22 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 7 0 43 0 0 0 0 31 97,95%
Vall del Ges, Orisi Bisaura 31 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 0 0 0 0 6 0 1 0 5 83,87%
Vilafranca 99 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 22 0 0 4 111,11%
> Guanyats 1 6 5 3 2 1 E] ) 0 9 0

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)



ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

INDEX D’ATRACCIO | PERDUES PER CATEGORIES SEGONS SISTEMA TERRITORIAL

A.4. Index d’atraccié i perdues segons sistema territorial: EQUIPAMENT DE LA PERSONA

EQUIPAMENT DE LA PERSONA (ROBA, MERCERIA, CALCAT, JOIERIA...) Total INDEX
Alta AMB AMB AMB Baix Baix Conca Granollers- Mediona- Plade Plana Rierade Vall del Fora % (Total -
Freqiiéncies Total . . Arenys Llobregat Barcelona Bergueda Calella d'Odena- Garraf Lluganés Martorell Mataré . Moianés Montseny . Sabadell Tenes-Besds Terrassa Ges, Orisi Vilafranca provincia NS/NC BaZC N ER T 183
Anoia Nord Sud Valles Maresme ) Congost Anoia Bages deVic Caldes .
Nord Piera Bisaura Barcelona Guanyats)
Base Compra EQUIPAMENT 7633 2 79 447 140 3 14 10 1540 12 53 44 93 227 3 21 216 0 0 13 162 124 5 228 26 88 3 31 56 328
DE LA PERSONA 7534 4 78 406 140 7 22 12 2065 86 57 136 196 300 9 25 346 1 6 19 508 416 12 229 32 78 16 92 115 94
AltaAnoia 11 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 5 0 0 0 0 0 0 0 0 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 10 27,27%
AMB Nord 493 0 40 1 0 0 1 0 189 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 198 67,75%
AMB Sud 1089 1 4 255 1 1 1 0 378 0 0 0 4 4 0 1 0 0 0 0 3 0 0 0 2 3 0 1 2 7 413 79,61%
AMB Vallés 354 1 0 8 34 0 1 0 148 0 0 0 0 4 0 0 1 0 0 0 0 0 0 63 1 7 0 0 5 5 244 60,73%
Arenys 62 0 1 0 0 1 0 0 12 0 7 0 0 1 0 0 32 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 1 56 11,29%
Baix Llobregat Nord 200 0 1 62 3 0 6 0 87 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1 1 160 23,50%
Baix Maresme 151 0 11 0 0 0 0 6 65 0 0 1 0 4 0 1 49 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 133 14,57%
Barcelona 2471 0 9 66 21 0 0 0 0 0 23 0 0 21 0 9 12 0 0 0 18 25 0 34 0 9 0 0 0 275 522 141,16%
Bergueda 56 0 0 0 0 0 0 0 8 10 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 18 2 0 0 0 0 0 0 1 0 29 53,57%
Calella 122 0 0 0 0 0 0 0 20 0 19 0 1 1 0 0 37 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 16 1 76 64,75%
Concad'Odena-Piera 119 0 1 4 1 0 0 0 37 0 0 31 1 0 0 0 0 0 0 0 7 0 0 0 0 0 0 0 0 1 52 66,39%
Garraf 199 0 1 7 0 0 1 0 56 1 0 0 63 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2 1 72 79,40%
Granollers-Congost 215 0 3 1 2 0 0 0 56 0 0 0 0 71 1 0 15 0 0 0 0 2 0 4 4 0 0 0 0 2 90 132,09%
Lluganés 10 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 7 0 0 0 0 0 0 0 0 9 40,00%
Martorell 152 0 0 27 2 0 2 0 66 1 0 2 1 0 0 8 0 0 0 1 1 0 0 1 0 3 0 2 1 1 111 35,53%
Mataré 212 0 3 1 0 0 0 2 35 0 2 0 0 11 1 0 47 0 0 2 0 0 0 1 0 0 0 0 0 3 61 150,47%
Mediona-Anoia 42 0 0 1 0 0 0 0 19 0 0 1 2 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 11 0 1 37 11,90%
Moianés 17 0 0 0 0 0 0 0 4 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 7 4 0 0 0 0 0 0 0 0 16 5,88%
Montseny 94 0 0 0 0 0 0 0 20 0 0 0 0 34 0 0 19 0 0 9 0 0 0 0 0 0 0 0 3 1 77 22,34%
Plade Bages 229 0 0 1 0 0 0 0 38 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 97 3 0 5 0 5 0 1 1 2 60 101,31%
Planade Vic 158 0 0 0 0 0 0 0 33 0 0 0 0 8 1 0 1 0 0 0 0 61 0 0 0 0 0 0 7 3 53 105,70%
Rierade Caldes 119 0 0 1 7 0 0 0 44 0 0 0 0 8 0 0 0 0 0 0 0 0 3 29 3 2 0 0 1 0 95 21,01%
Sabadell 349 0 1 0 10 0 0 0 67 0 0 0 0 5 0 0 0 0 0 0 0 1 0 44 0 11 0 0 7 9 111 121,20%
Tenes-Besos 154 0 3 1 7 0 0 0 48 0 0 1 0 43 0 0 1 0 0 0 0 0 1 7 16 1 0 0 0 1 114 32,47%
Terrassa 430 0 1 9 51 0 1 2 85 0 0 0 1 8 0 0 0 0 0 0 4 1 0 40 0 46 0 0 4 7 214 60,23%
Vall del Ges, Oris i Bisaura 30 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 17 0 0 0 0 2 0 2 1 p1:3 23,33%
Vilafranca 96 0 0 1 0 0 0 0 19 0 0 1 19 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 14 0 1 42 72,92%
> Guanyats 2 1 7 4 3 3 ) ) 4 1 1

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)
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INDEX D’ATRACCIO | PERDUES PER CATEGORIES SEGONS SISTEMA TERRITORIAL

A.5. Index d’atraccié i perdues segons sistema territorial: EQUIPAMENT DE LA LLAR

EQUIPAMENT DE LA LLAR (PRODUCTES TEXTILS, MOBLES,...)

Baix | Conca . . Vall del Fora % (Total -
Alta AMB AMB AMB Baix Granollers- Mediona- Plade Plana Rierade
Freqiiéncies Total . . Arenys Llobregat Barcelona Bergueda Calella d'Odena- Garraf Lluganés Martorell Mataré . Moianés Montseny . Sabadell Tenes-Besds Terrassa Ges, Orisi Vilafranca provincia NS/NC B NaR 2% 183
Anoia Nord Sud Valles Maresme ) Congost Anoia Bages deVic Caldes )

Nord Piera Bisaura Barcelona Guanyats)
Base Compra EQUIPAMENT 6907 2 355 565 121 2 9 8 914 21 30 37 54 118 0 37 158 1 0 12 116 83 4 327 35 104 3 31 35 191
DELALLAR 6667 4 226 424 151 8 13 12 1217 80 34 115 113 169 2 47 244 3 5 23 369 330 9 393 36 89 14 90 61 92
AltaAnoia 10 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 4 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 7 50,00%
AMB Nord 431 0 69 1 1 0 0 0 119 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 1 0 0 2 3 130 135,73%
AMB Sud 982 0 5 276 0 0 1 0 245 0 0 2 0 1 0 2 0 0 0 0 0 0 0 5 2 1 0 3 0 12 279 101,02%
AMB Vallés 299 1 3 6 35 0 0 0 74 0 0 0 0 2 0 3 0 0 0 0 0 0 0 65 0 8 0 0 4 5 171 71,57%
Arenys 52 0 7 0 1 2 0 0 6 0 2 0 0 0 0 0 22 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 38 26,92%
Baix Llobregat Nord 179 1 3 67 6 0 6 0 53 0 0 0 0 1 0 6 0 0 0 0 0 0 0 3 0 2 0 1 0 2 145 20,67%
Baix Maresme 134 0 20 0 0 0 0 6 46 0 1 0 0 2 0 0 44 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 114 17,16%
Barcelona 2359 0 177 171 0 0 0 0 0 9 12 0 0 0 0 9 12 0 0 0 0 0 0 23 9 18 0 0 0 134 574 114,41%
Bergueda 47 0 0 0 0 0 0 0 2 9 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 10 0 0 2 0 0 0 0 0 0 14 97,87%
Calella 103 0 8 0 0 0 0 0 7 0 14 0 0 1 0 0 20 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 17 1 55 63,11%
Concad'Odena-Piera 104 0 0 6 0 0 0 0 17 0 0 26 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 1 28 EN
Garraf 177 0 0 10 0 0 0 0 38 0 0 0 47 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 2 1 2 55 74,01%
Granollers-Congost 190 0 7 0 4 0 0 0 39 0 0 0 1 52 0 0 13 0 0 0 0 5 0 20 7 0 0 0 0 2 98 82,11%
Lluganés 9 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 5 0 0 0 0 0 0 0 0 7 22,22%
Martorell 131 0 0 19 1 0 2 1 37 1 0 4 1 0 0 14 0 0 0 0 1 0 0 3 0 5 0 1 0 1 77 58,02%
Mataré 193 0 35 1 0 0 0 2 27 0 2 0 0 5 0 0 34 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 1 3 79 123,32%
Mediona-Anoia 36 0 0 1 1 0 0 0 10 0 0 0 1 0 0 2 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 10 0 0 26 27,78%
Moianés 14 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 6 3 0 1 0 0 0 0 0 0 12 14,29%
Montseny 84 0 5 0 0 0 0 0 11 0 0 0 0 19 0 0 12 0 0 11 0 0 0 5 1 0 0 0 1 2 56 33,33%
Plade Bages 202 0 2 1 0 0 0 0 16 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 95 1 0 15 0 5 0 1 1 1 44 88,61%
Planade Vic 142 0 3 0 0 0 0 0 16 0 0 0 0 4 0 0 0 0 0 0 0 54 0 5 0 0 0 0 3 2 33 97,18%
Rierade Caldes 93 0 0 0 9 0 0 0 25 1 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 3 24 1 2 1 0 0 1 66 31,18%
Sabadell 316 0 3 1 16 0 0 0 36 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 0 0 1 55 0 16 0 0 2 10 88 158,54%
Tenes-Besos 132 0 4 0 11 0 0 0 31 0 0 1 0 21 0 0 1 0 0 0 0 0 1 18 16 1 0 0 0 2 91 46,21%
Terrassa 381 0 2 3 36 0 0 0 38 1 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 73 0 44 0 0 2 2 159 73,75%
Vall del Ges, Oris i Bisaura 27 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 14 0 1 0 0 1 0 0 0 17 44,44%
Vilafranca 80 0 0 2 0 0 0 0 15 0 0 0 5 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 12 1 1 26 91,25%

J Guanyats 2 0 3 3 9 (1] 0 0 0 2 2

P4.2.1. Ens podria especificar a quin municipi? (resultats en valors absoluts— sumen més del 100%)
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SISTEMA TERRITORIAL DE COMERG (STEC)

Sistema Territorial de Comerg

Municipi (STEC) Comarca
Castelldefels AMB Sud Baix Llobregat
Cornella de Llobregat AMB Sud Baix Llobregat
Esplugues de Llobregat AMB Sud Baix Llobregat
Gava AMB Sud Baix Llobregat

Hospitalet de Llobregat, I AMB Sud Barcelones
Sant Boi de Llobregat AMB Sud Baix Llobregat
Sant Feliu de Llobregat AMB Sud Baix Llobregat
Sant Joan Despi AMB Sud Baix Llobregat
Sant Just Desvern AMB Sud Baix Llobregat
Viladecans AMB Sud Baix Llobregat
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Questionari: Barometre Habits de Consum i Compra 2019

ANNEX 3. Questionari Definitiv Enguests habits de consum i compra 2019

EAROMETRE HABITS DE COMSUM | COMPRA
DIPUTACIO DE BARCELONA 2018

Bon dig) Bona tarda, £l meunomés .. , ertravistadorfade ... . Brnpres s gue replitss estudis d opinid.
En aguest moment estern efectuant un estudi dapinic per a la Diputacié de Barcelona sobre temes de consum i
hern seleccionat a latzar aquesta llar per & fer una entrevista. U garantim el complet anonimat de les seves
respostes, Nomeés seran uns minuts L impartaria col-labarar amb nosaltres? Moltes gracdes per s seva cal-labaracia.

Lirfarmem que aguesta entrevista pot ser grivada per a la sevi superdsid,

S1.- Prefereix que |i faci les preguntes en catald o en castella?

Cataly 1 PASSEU A OST.CATALA
Castell . .2 PASSEU A OST.CASTELLA
Li &% Rt iFErEnt e 3 PASSEL A OST.CATALA

£2.- Em padria dir 5 estem trucant & un domicili particular?

5i.. .1
Mo Z FIENTREVISTA

£3.- Treballa vosté o algun membre de la seva familia &n les seghents activitats?
{Mota entrevistadorfa: Llegic opeions de respastal

Inwestigacid de mercats) Margueting! Publicitat ... 1 FI ENTREWISTA
2 FI ENTREVISTA
Asspciackd de comerciants {del municigi].. . 3 FI ENTREVISTA

Ajuntament | del municipi on truquem) ..

54.- [s voste gui s"encarrega normalment de fer les compres de la llar: {Entrevistador: per compres ens
referim als aliments, parament de la llar, )
{Nota entrevistadorfa: Llegic opeions de respasta. Resposts simple)

1 Gi, responsable exclusiv

2 Si, responsabilitat compartida

3 Ha = APLACAR ENTREVISTA DEMANAR PEL RESPONSABLE
98 Mo legie N5 =3 Fl ENTREVISTA

a9 M degir NC =3 FI ENTREVISTA

£5.- Incloent-s"hi voste, em padria dir guantes persones wiven 3 ks sevs lar?

[T]

S6.1.- Anoteu el seye de |a persana entrevistada.
Nota entrevistador/a: anotar per observacia)

1 Home
2 Dona

&6.2.- Em podria dir quina & la seva edat?
{Mota entrevistador/a: Edat aberta. 5i no wol dir Fedat exacte, gue ens digui l'edat més aproximada)

[T]

QUOTES: Delirmitacit de Fedat del responsable da las compres & la llar [Entrevistat]
(Mo preguntar: anotar automaticament el sistemal

De d6a 29 anys |3 84%)
De 30 a 44 anys (1E,20%)
De 45 a 64 anys (3E,109%)
65 i més anys (1E,97%)

fu L0 AR

56.- Per cadascun dels membres de la seva lar, em podria dir el sexe i Fedat que tenen, comencant per
la persona de major edat.

{Nota entrevistador/a: &n el cas gue desconesgui l'edat d'un dels mambres, que ens digui 'edat més
apraximada)

&7.- Ens podria dir si es el cap de familia [/ sustentador principal? £ a dir, &l membre de la llar gue amb
la seva aportacid econbmica suports en majar grau les despesss comunes.

{Mota entrevistadorfa: preguntar a I'entrevistat, i sind es ellfa el sustentador principal, pregunitar a tots
&l membres de la Bar de 16 anys o majars)

1 i
2 Ha

SB.- Ens podria dir quina relacid tenen amb vosta?
{MNota entrevistador/a: preguntar a I'entrevistat quina &5 la seva relagid amb cadascun dels membres

qu wiwen a la llar)

{1 Fersora entresistada)
2. Fill o fila

3. Canpge o parclla

4. Pare o mane

5. fud o dvia

B, Jgg o neta

7. GErmaY 3,

& Cunyat/agds,

9. Sogre o S0Era

10 Gendre o poe (noa)
11, adtres familiars o parents
12. Albres rio familars

Eewe |56] soat |56| Cap de famila | Relacic respecte
sustenkador Fenbrewistat
Frincipal |5T) =8y
Perzana 1 - Enbresistat 1 Hame 13 15 1 Perona enkrevikada
Persana 2 1 Dana =0 IHo 4 Pare 4 rare
Persana 3 1 Hame 14 I Mo 2 Al afilla
Persana 4
Persana 10
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CODIFICACIO AUTOMATICA (PER TEMA QUOTES):
BLOC VALORACIONS GLOBALS DE L'"OFERTA DE COMERC EM EL BAUNICIFI

§0.- QUOTES: Delimitackd del tipus de llar | No preguntar: anotar autom aticament el sistemal

{Nota programadorfa: Entre paréntesis hi ha representa % DpCions o amacid de hes 1. & nivell global com walara 'oferta comercial del seu municipi, en una escala del Dal 10, on 0 s la
categories 1, 203 ar. D pitjor puntuacia i 10 ka millar.
var-les totes % aguelles combinadions que na encaikin en les pr {Mota entrevistadora: No suggerir. Respasta simple)
categaria 5]
1. Ular unipersanal walaracit
(35=1) S
99 woleghe NS/MC =3¢ FIENTREVISTA
2 Pare/mare sak amb algun Fill NS
(55=27 58 2=, 85=2 i 58 2=4 G552 § S8 2=27i58 N-. (55227 58 2=4i 58 N=T,
L2 L4 | = =2} = =3 2. Solament en el cas de municipis > 200000 habitants A nivell global com valora I'oferta comercial del

3. Parells sense fills gue convisguin & la lar
(E5=2]58=3)

4. Parella amb fills que conviuen & la llar

seu barri, en una escala del O al 10, on @ es & pitjor puntuacs i 10 la millor
{Mota entrevistadorfa: No suggerir. Resposta simple)

___ walaracic

(§5=0i5F P=375R 3=3)  [§5=3756 2=JiSW 3=3)  (55=3i%8 J=4i58 3=4)
(5523758 2=3758 3=2i58 N=2) (55537858 2=2i%8 3=3i%8 N=D).. a9 o legl N5/NC
(55237 56 2=4 /58 3=4i 58 N=7)

3. | a nivell més especific, com valora? {Entrevistadora: en el cas gue alguna pregunta no puguin
5. Un altre tipus de llar walarar anatar MS/MNC codi 99, mai es llegird com a opeit)
5 Sahiges(1:2:3:4) S+E0=5 {Me rfa: Rotar de forma aleattria les opcions a r}
§10.- QUOTES: Codi municipi (TALLA CODIE <+ AL FINAL DE CENCUESTA) Els hararis comercials
Cls preus B
£11.- QUOTES: Codi camarca (TALULA CODIS = AL FINAL DE 'ENQUESTA) Lia warietat de Foferta comercial

Lia qualitat de Fofarta comercial

L'oferta en restaurants, cafatarias i bars

La varietat de Foferta @n oci {cinema, gimnas, .|

Sglameracions® {en les rones comercials, cues a les botigues, .|
Dizponibilitat d’aparcameant en les 2onas comardials

Preu de Faparcament en les tones comercials

512.- QUOTES: Sistema territorial (TAULA CODIS <+ AL FINAL DE L'EMCQUESTA)

La profescionalitat dels camerciants
*Mata: si hi ha moltes aglomeracians es valara amb un 0 51 no n'hi ha cap amb un 10
BLOC HABITS DE COMPRA EN FUNCIH) DE CATEGORIES

4. Ara i llegiré una série de productes/categories de compra per a gque wosté ens pugui valorar
diferents aspectes sobre cada una delles [Entrevistador: es fan totes del preguntes 4.3 per a cada
categaria)

CATEGORIES

1. Alimentacio fresca |carn, peix, fruites, verdures, ..

1. Resta d'alimentacid {resta d'aliments tipus pasta, cereals, legums, begudes, |

3. Altres productes guotidians no alimentaris (drogueria, productes de neteja, higiene persanal, .|
4. Equipament de la persona roba, meroeria, calcat, joieria, ..

5. Equipament de la llar productes téxtils, confeccions per a la llar, mables, parament de la llar,

electrodomestics
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PREGUMTES PER & CADS CATEGORLA

4.1 Cns podria dir narmalmeant amb gquina fregléncia compra .
{Mota entrevistadorfa: Llegir les opcions de resposta. Respasta simple)

1 Practicament tats el dies

2 1-3 vegades per setmana

3 1 copalasetmana

4 Cada 15 diss

5 1 cop al mes

5] 1 cop cada 3 - & mesas

T Amb menys Fregliéncia

E Mo compra 3 MO REALITZAR MES PREGUNTES DE LA CATEGORIA
a8 Na Negic NS

a9 MNa Negic NC

4.2 Ens podria dir normalmeant a an campra ...
{Nota entreviskador/a: Poden marcar més d'una opeid de resposta)

1 Barri de residencia

2 Altres barris o rones del municipi

3 Fara del municipi == REALITZAR P4.2.1 | P4.2.2
4 Per intarnet

98 Mo Megir NS

a9 Wa Megiv NC

4.2.1 (En el cas gue PA.2=3 Fora dal municipi| Ené podria especificar & quin municipi?
[Nota entrevistados/a: Codificar segons llista dels municipis. 5i mencionen un poble, gue ens
indiquin & guin municipi pertany, 5 ho desconeiken anatar &n Fopoid de ALTRES)

311 Municipis (TALLA CODIS 3 AL FINAL DE L'ENQUESTA)

Altres Municipis 998 (ANOTAR: REGISTREL LITERAL)
MNa ha sap aog

4.2.2 |Em &l cas gue P4.2=3 Fora del municipi} | per quin motio wa & ... [recuperar municipi
mencianat a la P 4.2.1)

[Hota entrevistadar/a: Mo suggerir. 51 el matiu no es troba entre les categories
predeterminades, anotar &n ALTRES amb @l maxim de detall. Es pot mendonar més d'una apcid
de respasta)

[Nota programador/a: Rotar de forma abeathris &g apdions de resposta)

Quantitat) Oferta de botigues
‘arietat de praductes
Guualitat dels productes
Preus (més econbmics)
Ofertes! Promocions) Rebaices
Prosimitat {a la llar, a ka Feina, )
Comoditat  Costum [/ Li agrada
Per les grans superficies [ centre comercial
Pal mercat municipal
. Aparcament
. Botiga concreta o products concret
98. Altres ANOTAR: REGISTREL LITERAL)
99, N5/ NC

oo B e =

=
[

PREGLMNTES PER & CADS CATEGDRLY

4 3| Raalitzar 4.3 per a cada resposts de la 4.2}

Quan compra a __ lrecuperar opcid marcada a la P4.2] Ens podria dir narmalment a
quin tipus d'establiment compra ...

iMota entrevistador: an el cas gue mencioni establiments tipus Zara, m@, . @ altres
franquicies, preguntar a an @stan vhicades a un eix comercial, centre camercial, _.)

{MNota entrevistadorfa: Poden marcar més d'uns opeid de respasta)

1 Batiga de barri f eix comercial

Al marcat municipal {Momés si compren al barri ifo altras barris 0 ranes del

municipi es visualitzars Mopcid del mercat municipal si en dsposen|

Al supsrmercat

Al hipermercat

A centres comercials

Perinternet {Només apareix P4.2 diferent de 4

Pagés/productor

Mercat de venda no sedentaria {tipus: "magadibag. )

Gran Magatzems [Corte Inglés|

10 Botigues especialitrades on-line I'm mﬁl@/ m} |{Homés aparein Pd.Z
igual ad)

a7 Altras [Especificar: |

98 Ma Megiv NS

99 Ma Megiv NC

[N

[T=3 RN - L I T

Mata: el blor 4.4 &t portard a terme per a duss categories:

1. Quotidid [alimentac fresca, resta d’alimants i altres productes guotidians |
2. Mo quotidid {squipament de |a persana i de a llar) [Homés &i compra equipament de
la persana a de la llar = pregunta 4.1}

4.4 En general quan wa & comprar els productes de compra ... {recuperar categaria) ho fa uns dies i
an hararis concrets, Digui'ns si-us-plau guing dies scostuma a camprar els productes . {catepsris
uatidia wi. no guotidid - 2 categories

441 Dies de la setmana
{MNota entrevistadorfa: Llegic =5 opdions de resposta. Respoasta simpla)

1 Dve dilluns a dijous

2 Divendriss

£ Dissabte

4 Diumenge

5 WNoliegir Mo hi ha dia fix § Indiferent

k] No egir NS
a9 No liegir MC

4.4.2 Harari en &l qua sol fer ks compra ...
{Mota entrevistadorfa: Llegic =5 opdions de resposta. Resposta simple

1 Al mati (abans de les 13k}

21 Entre la 13k i les 15h

3 Entre la 15k iles 17h

i A partir de les 17h

5 Wo liegir Mo té horari fixe / Quan pat
a8 No liegir NS

a9 No liegir NC




ANALISI D’HABITS DE CONSUM | COMPRA DE LA PROVINCIA DE BARCELONA
MUNICIPI: PRAT DE LLOBREGAT, EL

Questionari: Barometre Habits de Consum i Compra 2019

4.4.3 |En el cas gue P4.4.2 igual a 11 4) £l motiu de per que no sol comprar aquests praductes 7. En relacid a les compres que realitzen a la llar d'alimentacié | productes de compra habitual
entre les 13hi les 17h es perqué els comergas, batigues... estan tancats? {drogueria, productes de neteja, higiene parsonal, ..}, ens podria dir Fimpart global de despesa
mensual? (Mata entrevistador/a: Marcar 'import abert. En &l cas gue B persona no shpiga indicar
1 Si un impart de la de
2 No

pesa mensual, legic les opaions dintervals)

4.4.3.1 {Fer si P4.4.3=1} | aniria & estiguessin aberts?
Mlenys de 280E al mes

1
Si 1 2 De 280E a 399€ al mex
No 2| 3 Dre 400 & 599€ 2l mes
MS/HC 98 4 Més de BO0E al mes
98 Ma Megiv NS
ALTRES QUESTIOMS o Ma Megiv NC
5. Emuna escala deldal 1040 gens important § 10 molt impartant), ens padria dir guina im partancia e 8. Enloltim any ha realitzat alguna compra per internst?
per & vaske que els comergas on compra tinguin ...

|Mota entrevistadorfa: Mo suggerir. Resposta simple. En el cas gue alguna pregunta no puguin 1 Si

2 Ma =¥ PASSAR A DO

adi 90, mai & [lEgrd oom a o

rfa: R

ar anatar MS/MNC ¢

ota programado otar de forma aleatdria ks opeions a valorar)

9. En: podria dir qué a comprat i 'import aproximat de 'dltima compra?
Productes de produccit ecolbgica

Productes produits @ menys de 100km de casa |FROXIMITAT) CONPRA IBPORT
- LLSTA CATEGORIES b
Productes directament del praductar o | M il ca o s S0 | ke Fiiiima comgra)
Productes de comerg just o Oci, entrades, [libres, mosics i joguinss
Wistges

Clectrodaméstics

Moda | complements)” téxtil | calgat esportiu

Informaticaelectranicaideojocs Telsromunicacions |Spptabones., i
| tablets)

Almentadd
LLISTA CATEGORIES Farmada

6. Quins productes de b Mista que es detalla 3 continuacid ha comprat en el darrer mes?
e% les opcions de recposts | marcar aguelles gue
]

stadarfa: Llegir una a una t

{Mota &nt

comprat en el darrer mes. Respasta male

L. verduresfruites SUSTENTADOR/A PRINCIPAL DE LA LLAR

2. Carn fresca i xarcutaria

3. aliiolives . D0 & ka seva Bar, qui és la persona gue aporta els ingressos econdmics principals?

4. Form ETEEE i."EI altras lactics Mota programador’a: Aquesta pregunts es podria recuperar &n funcid de |es respostes 3 57

5. Wi, cava ifo begudes

S, Conserves s considera cop de fomilis o sustentedor/a principal, aguells persona o trovds de o quaol provenen els
7. Ous ingressas foramentals de Jo fomiia. 5 elfe swstentodor/a principal no trebolla octooiment, preguntor

profeisid | estrdis de lr persone de fo gual provenen el ingressos. En el cof gue elfa sustentodarsa

principal sigw vidufo o seporol/ggg els ingressos del gool provenen dlune pensid corresponent of

6.2, [De bes categories gue diven 51 a PG| | ha comprat frecuperar categoria) de produccit

““““ dnjuge difurnt I t ls estudis | oo i actual del bensfic !
ecalagica, de proximitat o directament de productar, en Foltim mes? u'.ln_r‘l_fg.le Ifwj U Fepana -"'l';!{:l:‘}',u PrEgUAiem e estuqis oacipacio actual o neficiati v que rep fa
pensid, no del difunt o seporat/gaa
LLISTA CATEGDRIES PE2 1. Wosté mateix/a (Fentrevistatagdal
— - 2 . Unfaaltrefa membre de |a llar

1. werdures i fruites 15§ 2 Mo

2. Carn fresca i xarcuteria 1 5i 2 Mo OCUPACIE

3. aliiolives 15§ 2 Mo D0 Quina &s ka situacit laboral de voste? | del sustentador prin cipal?

4. Formatges ifo altres lactics 1 5i 2 Mo

5. Wi, cava ifo begudes 15§ 2 Mo 1 Trehalla

§. Conserves 15 2 Mo 2 Aturatida

- 3 Mestressa de casa

7. Ous 15 2 Mo
4 Jubilat/da § Pensionista
5 Estudiant (no traballal

98 N5
99 HC
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%i es aturat D0=2 o Jubilat/da / PensionistaD0=4, preguntar per la dltima feina

D1 Voste treballa per compte propi o per compte aliena? | del sustentador principal?
{Maota: fer una o dos preguntes en funcid si Fentrevistat @5 el sustentador principal o noj

1 Treballs par compte propi (Fer D.2)
2 Treballa per compte alie (Fer D3]

D2 Quina actiwitat per compte propi realitza? (31 TREBALLA PER COMPTE PROPI)
ENTREVISTADOR: LLEGIR

1 Empresari {1 a 5 emplaats/des)

2 Empresar {§ o més empleatsfdes)

3 Autdnams |paletes, lampistes, ._.]

4 Empresar f comerciant sense empleats/es
5 Professional liberal (advacat, metgs, ..}
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D3 Quina activitat per compte alié realitza? (5] TREBALLA PER COMPTE ALIEJ':‘
ENTREVISTADOR: LLEGIR

Director més de 25 empleats
Director fins & 25 ampleats
Comandament supeariar
Comandament jptermig,
Cncarregats/Representants
Admimistrativg

Treballador espacialitzat
Treballsdor mo espacialiteat
N5
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NIVELL DPESTUDIS

D4 Podria indicar-me guin &5 el nivell d'estudis de %..I':u:terltmlur.fl principal?
(ESTUDIS FINALITZATS)

{Mata: fer una o dos preguntes en funcid si Fentrevistat @5 el sustentador principal o noj
EMNTREVISTADOR/SA: NO SUGGERIR. RESPOSTA SIMPLE

1 Mo sap legir i escriure
I Sapllegir i escrivre perd va anar menys de 5 anys a Fescala
3 Waanaral'escola 5 o més anys perd sense completar L20, EGB o Batxillerat alemeantal
4 E20 completa (Graduat escolar) EGE, Batxiller elemental o Certificat d'Escalaritat o Estudis Primaris
5 Batxillerat, BUP, COL, Batxillerat superior, PREU
6 Cicle Formatiu de grau mitja, FPA, Oficialia industrial o equivalent
7 Cicle formatiu de grau superiar, FP2, Mestratge industrial o equivalant
& Diplomatura, 3 cursos aprovats de Licenciatura, Enginyeria/arguitectura tecnica o equivalent
9 LUlicenciatura, Grau o equivalant (4 anys o mas)
10 Cursos d'especialitzacid professional, Postgran, Master (MIR, FIR.)
11 Dactarat
1z Altres (ANOTAR: REGISTREL LITERAL)
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Comentari: la pregunta d'ocupacid | nivell d'estudi &'usa per a la constroccid de la variable classe social.




